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Outubro, 22, 2023

[lImo. Vereador Mucio Santana Martins

MD. Presidente da Camara Municipal de Goianésia
A/C: Sr. Vitor Hugo Luciano Verissimo

MD. Presidente da CPL

C/C: Membros da Subcomissao Técnica:

Sr. Matheus Felipe de Morais, Sra. Adria de Lima Silva, Sr. Luis Fernando Silva Sales

Referéncia: Interposi¢gao de Recurso Administrativo - Edital TP 01/23

llustre Vereador Presidente; llustre Presidente da CPL; ilustres membros da subcomissao
técnica.

Imagem Unica Propaganda Ltda, inscrita no CNPJ sob o no. 41.929.946.0001-14, com
sede em Goiania/GO, ja qualificada nos autos deste certame, vem, pelo presente, apresen-
tar RECURSO, na fase técnica da licitagao TP 01/23, pelas razbes a seguir fundamentadas.

A)TEMPESTIVIDADE
O presente documento é tempestivo, pois é e

protocolado em prazo habil dado pela CPL, mo;x;o e iNZ?';?E::ON; 0
conforme publicagbes e Emails.

COMUNICACAO | INFORMACOES
PUBLICITARIA TECNICAS

CANNES
PUBLICIDADE
LTDA

CNPJ N

01.542.307/0001-87

“A CAMARA
LEGISLA [¢)
PROGRESSO

B)DOS FATOS

A 2a. Sesséao do Edital supra, realizada em
6/10, apresentou o quadro de notas avalia-
das pela subcomissao técnica, junto aos in-
volucros Nos 1 e 3 das licitantes, apurando

em resumo o seguinte quadro de notas nes-
ta fase:

TMAGEM UNICA
PROPAGANDA
Ne:
41.929.946.0001/14
“JUNTOS
CONSTRUIMOS A

C)Em face da necessidade da revisao de St e
suas notas, em ambos os involucros, a Ima- RESENHA S8 143 3

4 . . . ~ PUBLICIDADE E
gem Unica traz aqui consideragdes para COMUNICAGAO

LTDA

apreciagao e reconsideragao dos membros At
da subcomissao. Vejamos. ;

“CAMARA  MAIS
CIDADA”

MANCINI 494
COMUNICAGAO E
MARKETING
LTDA

CNPJN°

11,5 60,9
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i. Quesito Raciocinio Basico Do total de 10 pontos, recebemos 8. A Imagem Unica foi pe-
nalizada injustamente com corte no quesito, mesmo tendo sido a unica das licitantes que
abordou a fungao da Camara como agente de inclusao social, € a Unica a abordar o progra-
ma Camara nos Bairros, recém implantado pelo legislativo municipal, por ocasido dos 70
anos de Goianésia. E de seus atributos como municipio referéncia, no Centro-Oeste e no
pais, em tantos indicadores e atividades. O embasamento do Raciocinio da Imagem Unica
vai mais longe, por estar em plena sintonia com o briefing, e posicionar a importancia da
comunicacao eficaz para o parlamento.

ii. Quesito: estratégia de Comunicagao Publicitaria. Do total de 25 pontos, recebemos 18,4.
Neste caso, mais uma vez tivemos uma situacado onde a estratégia de maior alcance foi pe-
nalizada. O quesito é o de maior pontuacao. A estratégia de comunicagéo da Imagem Unica
supera a das demais licitantes pois além de abarcar o maior numero de meios de midia e
nao midia cobertos no municipio e regiao, ofereceu mais pecas para uso ao longo dos 90
dias. Aléem de mais itens e melhor aproveitamento dentre os recursos proprios internos.
Por fim, incluiu outras importantes ferramentas na area de ndao midia, com destaque para
um aplicativo da Camara para estar disponivel a toda a populagcédo. Com facil interacéo, uso
gratuito, disponivel a partir das lojas de APPs, nas versdes Android e 10S, Com todos os
servicos legislativos ofertados na palma da mao; inclusive para a TV Camara, e os menus e
conteudos relevantes. Atualmente, o APP é uma das formas mais modernas e eficazes de
conexao das pessoas com os entes publicos. E o langcamento deste APP insere a Camara
em definitivo neste contexto, e promove um upgrade nesta conexao parlamento-cidadaos.
Vejamos o que o diz o Termo de Referéncia do Edital, item 2.1,- Justificativa:

2. JUSTIFICATIVA

2.1 O direito & informagio é garantido pela Constituigio do Brasil, ¢ a Céamara Municipal de Goianésia busca as
melhores formas de informar a populagio sobre as agdes do Legislativo Municipal. A Cmara Municipal de Goianésia busca
utilizar formas inovadoras de comunicagdo para ampliar o alcance e aprimorar a comunicagdo com o publico-alvo.

2.2 A integragdo das agdes de relagdes publicas, estratégia digital, publicidade e propaganda € essencial para
enfrentar os desafios atuais da comunicagdo off-line e digital. A politica de comunicagdo da Cdmara Municipal de Goianésia deve
garantir o direito a informagdo qualificada do cidaddo, envolvendo planejamento, definigéo e utilizag@o de instrumentos e canais

de comunicagao.
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iii. Quesito: Ideia Criativa: Do total de 25 pontos, recebemos 18,5. Aqui, o partido tematico
nao deixa duvidas do casamento com o objetivo do briefing. Além de convocar o cidadao
para juntos, construir a histéria de Goianésia, a campanha sensibiliza para o permanente
aceno para o cidadao conhecer e participar deste processo.

O mote da Imagem foi o Unico que, em todas as pecas, convidou de forma clara e completa
a populacao para as Sessodes da Casa, informando: dia, horario, formato, e acessos digitais
para a TV Camara. Havia uma exigéncia evidente de gerar esta empatia perante a socieda-
de. E o slogan/rashtag “#Orgulho de ser goianesiense e viver aqui” completa de forma ine-
quivoca esta superioridade, de resgate e pertencimento, ao se assinar em todas as pegas.

Com 69 anos de emancipacdo politica administrativa, Goianésia € considerada uma das cidades mais
progressistas do Estado de Goias e do Brasil.

O Legislativo Municipal tem acompanhado os avangos e atuado de maneira eficaz dentro de sua area de atuago,
tomando importantes decisdes que impactam diretamente no futuro do Municipio, atuando sempre de maneira responsavel e
eficaz buscando atender os mais profundos interesses da populacdo.

Nao diferente, o primeiro semestre de 2023 trouxe importantes pautas ao legislativo, que ndo se furtou de sua
responsabilidade e tem atuado diariamente para trazer os beneficios a populacéo, o que, no entanto, muitas vezes nio se torna de
grande conhecimento do cidaddo.

Assim, o principal objetivo da agéncia de publicidade no presente caso € apresentar solugdo ao desafio proposto,
conseguindo buscar a populacdo para dentro do legislativo municipal, despertando o interesse pelas pautas ali discutidas, assim

como pela atuacio no todo que diariamente decide pontos importantes que refletem a sociedade goianesiense.

Embora a criagdo de Goianésia deveu-se ao empenho, sonho e dinamismo de Laurentino, a emancipacdo politica
foi obra de articulagdo do farmacéutico Salvador Leite, publicada no didrio oficial do estado de Goids, a 24 de junho, de 1953,
sob a Lei n° 747. A Camara Municipal de Goianésia conserva a mesma denominago.

A sociedade goianesiense ¢ diversa em suas origens e costumes, mas, ¢ ordeira, hospitaleira. A cidade oferece
esporte, lazer, cultura, educacdo, saiide e é modelo de gestdo. Devido ao seu progresso e sua organizagdo ¢ considerada a

Princesa do Vale do Séo Patricio, o que enche de orgulho o povo que aqui vive.
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ROTEIRO PARA VT DE INTERNET, 60"

[ vibeo

Take panoramico geral da cidade.
Corte para imagens especificas de servigos municipais.
Letreiros se sobrepdem & medida da locucdo.

Cena de servigos: de limpeza publica, atendimento de
saude; escola da rede municipal, saneamento, manutencéo,
obra de infraestrutura, etc.

Corte para take de debate de parlamentares em plenério e na
mesa diretora, e em atividades externas. Take do plenario da
Casa.

Cartela texturada da campanha.

Letreiros com textura utilizados nas pegas graficas/digitais
da campanha. Diversos Projetos aprovados. 15 Vereadores.
Quase 200 Sessdes na atual legislatura. Beneficios para
toda a sociedade. Cada vez mais perto do cidadédo.
Legislativo forte e atuante.

Participe das Sessdes da sua Camara. A
Todas as tercas e primeiras quintas feiras do més. As
14:00 horas. Av. Mato Grosso, 73, Setor Universitario.
{pictograma local estilo Maps) Ao Vivo: pela TV Camara
{pictograma YT). Endereco@camaragoianesia

Ao mencionar APP: QR Code, com as telinhas do layout
do APP. Corte para a cartela de assinatura. Logomarca da
Casa.

Slogan: Juntos, construindo nossa histoéria
Enderego do Site: www.camaragoianesiago.gov.br

ROTEIRO PARA SPOT DE RADIO, 60"

Q AuUDIO

& Aupio

(Trilha suave; acordes de viola. Locugdo masculina interpretada).

A Camara de Vereadores esta presente em todo canto da
cidade. Trabalhando sempre em prol da melhor qualidade
de vida da nossa gente. E para Goianésia estar cada vez
mais bem cuidada e preparada para seu futuro promissor.

Sédo 15 Vereadores, que estudam, debatem e propdéem
projetos de leis, requerimentos e mo¢des dos mais
diversos temas. S6 na atual legislatura, foram quase 200
sessdes e varias matérias aprovadas. Que beneficiam toda
a sociedade.

E isso é vocé quem faz. E vocé quem faz nosso legislativo
forte e atuante.

Compareca as sessOes da sua Camara, na Avenida Mato
Grosso, 73, Setor Universitario. As tergas feiras, e primei-
ras quintas feiras do més, sempre as 14:00 horas.

Ou acompanhe ao vivo pela TV Camara.

E baixe o novo APP da Camara, para acessar de onde e
quando quiser.

Orguiho de ser goianesiense e viver aqui.
Céamara Municipal de Goianésia e Vocé.
Juntos, construimos nossa historia.

(Estilo programete. Locugdo em trio, com vinheta de abertura. Trilha com som base de violdo).

(Vinheta de Abertura)

Locutor 1: Minuto da sua Camara....

Locutor 2: Oi, pessoal! Estamos come¢ando nossos encontros!

Pra vocés conhecerem a nossa Camara de Vereadores!

Locutora 3: E isso, gente! Vocés sabiam que é na Camara que séo discutidas e aprovadas as leis e projetos

que impactam a nossa cidade?

Locutor 2: E! Matérias que beneficiam toda a sociedade!

Locutora 3: Sao 15 Vereadores; que trabalham com muita transparéncia e compromisso!

Locutor 2: Gente; s6 na atual legislatura, foram quase 200 sess0es, com varios beneficios e melhorias aprovadas!

E a nossa Goianésia, cada vez mais preparada para o futuro!

Locutora 3: E agora vocé baixa o aplicativo da Camara Municipal no seu celular, e acessa de onde, e quando quiser!

Locutor 2: Bora participar das sessdes da nossa Camara? Todas as tercas feiras, e as primeiras quintas feiras do més,
sempre as 14:00 horas. Na Avenida Mato Grosso, 73, Setor Universitario. Ou se preferir, assista ao vivo pela TV Camara.

Locutora 3: Tchau, gente; até a préxima!
Locutor 1: Orgulho de ser goianesiense e viver aqui.

Camara Municipal de Goianésia e vocé.
Juntos, construimos a nossa histéria.
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ANUNCIO PARA REVISTA WEB BANNER

A Camara esta presente
nos projetos que trazem
melhorias para nossa
gente.

§75y CAMARA
MUNICIPAL D
%,,} GOIANESIA

E que fazem
de Goianésia orgulho
de Goias e do Brasil.

SO L

A Camara esta presente Wl aaa‘r'raq :ed::f;::::é
em todo canto da cidade. enha participar, .

d d ici 5
Aprovando projetos que el Participe das sessoes

beneficiam toda a sociedade. da sua Camara.

Para onde a gente anda, vemos Confira o calendario das Sessdes: 3
a presenca da Camara de Vereadores. (MMl ouas Torcas foiras. E
. +% quintas feiras. /0on. | IS
Av. Mato Grosso, Fol o

ato
Na satde, educacao, habitaco, cultura, infraestrutura, 73, Setor Universitario.

()
E Transmissdo:

meio ambiente, e tantas outras areas. Porque a Camara ok
2 Baixe 0 APP @ 3 i
trabalha sempre em prof da melhor qualidade de vida :c:v":“::w LA o w gl Todas Tercas feiras. 1_\3 \cl[vo pela |3|J
dos golanesienses. o junto com vocé, onde 1% Quintas felras. amara o
o600 @ quando precisar. : 00 Baixe o APP e tenha

E para tornar Goianésia cada vez mals bem cuidada e T 14:00h. L SOty MO I
camaragoianesia da sua Camara, a um

preparada para seu futuro promissor. S0 15 Vereadores Av. Mato Grosso, @ 9

clique de distancia.
que estudam, debatem e prop&em projetos de leis, 73, Setor Universitario.

requerimentos e mogdes dos mais diversos temas. S6 na

atual legislatura, foram quase 200 sessdes de todos 0s 4
tipos, com inimeras matérias aprovadas. Tudo com
muita transparéncia, zelo e compromisso.
E Iss0 & vocé quem faz. "o %%y CAMARA Juntos,
E vocé quem faz nosso % Jct § MUNICIPAL DE ’ construimos 'ORGULHO DE SER
legislativo mais forte e atuante. ¥ GOIANESIA nossa histéria. GOIANESIENSE E
VIVER AQUI.
sww.camaragoianesia.go.gov.br
$54y CAMARA  suncos, ORGULHO DE sER &
www.camaragolanesia.go.gov.br &455 §, MUNICIPALDE ) construimos GOIANESIENSE E R
5% GOIANESIA © nossa histéria. VIVER AQUL.
4
POST CARROSSEL
Passam antes E isso é vocé quem faz.
pelanossa Venha participar das s'essies
Camara Municipal. B L >

As melhorias que
valorizam nossa cidade.

§%4y CAMARA
£ 22} Womcioat o
Q\’J GOIANESIA

Todas Tercas feiras. E vocé quem faz nosso
| 1°s Quintas feiras. 14:00h. 3 >
| Av. Mato Grosso, forte e
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% 4§ MUNICIPAL DE construimos
~ </ GOIANESIA nossa histéria.
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iv. Quesito Estratégia de Midia: Do total de 10 pontos, recebemos 6,4. Neste momento, é
importante fazermos um comparativo de entrega de itens, para comprovar o que veremos
a seguir. Comparemos os volumes simulados das 4 licitantes:

v. ESTRATEGIA DE MIDIA/INSERCOES:
INSERCOES UNITARIAS PAGAS SUGERIDAS NOS PLANOS

Meio TV:

Cannes: 106. Imagem Unica; 136. Resenha: 0. Mancini: 102.
Meio Radio:

Cannes: 1.536. Imagem Unica, 1.125. Resenha, 1.800. Mancini, 2.548.
Meio Portal/Jornal:

Cannes, 180; Imagem Unica, 637. Resenha 0. Mancini: 282.
Meio Revista:

Cannes: 0, Imagem Unica 3. Resenha 0. Mancini O.
Meio Outdoor:

Cannes 0, Imagem Unica 18. Resenha 3. Mancini O.
Meio LED:

Cannes 0, Imagem Unica 27.000. Resenha 0. Mancini O.
Carro de Som:

Cannes 0, Imagem Unica 120. Resenha 0. Mancini O.
Meio Web: Impressdes estimadas-projecao/Cliques/Views

Cannes: 1.400.000. Imagem: O. Resenha: 0. Mancini: 1.503.000.

vi.VEICULOS GERAIS PROGRAMADOS:

Cannes: 11(1 TV, 3 Radios, 4Jornais/Portais, 2 portais nacionais).

Imagem Unica: 17(1 TV, 4 Radios, 2 Exibidoras de Outdoor, 1 Exibidora de LED, 1 Carro de
Som, 7 Jornais/Portais, 1 Revista).

Resenha: 4 (2 Radios, 1 Outdoor, 1 plataforma-Meta).

Mancini: 12(1 TV, 4 Radios, 1 Jornal, 5 Portais, 1 portal nacional).

vii. QUANTIDADE DE VERSOES/PECAS OFERTADAS:

VTs gerais:

Cannes: 8 Imagem Unica: 12. Resenha 3; Mancini: 1.
Spot/Radio:

Cannes: 1, Imagem Unica: 3. Resenha: 3. Mancini: 1.
Spot/Carro Volante:

Cannes 0. Imagem Unica 3. Resenha 0. Mancini O.
Outdoor:

Cannes 0. Imagem Unica 3. Resenha 1. Mancini 0.
Anuncio Jornal/Revista:

Cannes 4. Imagem Unica 6 Resenha 0. Mancini 3.
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Web banner Jornal/Portais:

Cannes 4. Imagem Unica 21. Resenha 0. Mancini 18.
Avatar:

Cannes 0. Imagem Unica 3. Resenha 1. Mancini O.
Flyer:

Cannes 0. Imagem Unica 2.000. Resenha 30.000. = Mancini O.
Cartaz:

Cannes 0. Imagem Unica 500. Resenha 200. Mancini O.
Banner:

Cannes 0. Imagem Unica 2. Resenha 0. Mancini O.
Aplicativo:

Cannes 0. Imagem Unica 1. Resenha 0. Mancini O.
VTs Story:

Cannes 45. Imagem Unica 9. Resenha 3. Mancini O.
Posts:

Cannes: 45 Imagem Unica 9. Resenha 40. Mancini O.
Email MKT:

Cannes 13. Imagem Unica 14. Resenha 0. Mancini O.
Hotsite:

Cannes 1. Imagem Unica 0. Resenha 0. Mancini O.
Card Whatsapp:

Cannes 0. Imagem Unica 6. Resenha 0. Mancini O.
Audio Podcast:

Cannes 13. Imagem Unica 3. Resenha 0. Mancini O.
Fotos/Producéo:

Cannes: 10. Imagem Unica 15. Resenha 0. Mancini O.

viii. NAO MIDIA/RECURSOS PROPRIOS INSERCOES DESCRITAS DAS PROPOSTAS/Pls

You Tube:

Cannes: 0. Imagem Unica: 128. Resenha: 0. Mancini: 0.
Websérie:

Cannes: 90. Imagem Unica: 0. Resenha 0. Mancini O.
Facebook:

Cannes: 45. Imagem Unica: 192. Resenha: 0. Mancini O.
Instagram:

Cannes: 45. Imagem Unica: 192. Resenha, 0. Mancini 0.
Linkedin:

Cannes: 0. Imagem Unica: 192. Resenha: 0. Mancini: 0.
Mobile WhatsApp:

Cannes 0, Imagem Unica: 128, Resenha: 0, Mancini: O
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Twitter:

Cannes: 0. Imagem Unica: 128. Resenha 0. Mancini: O.
Podcast:

Cannes: 13. Imagem Unica: 14. Resenha 0. Mancini: O.
E-mail:

Cannes: 13. Imagem Unica: 14. Resenha: 0. Mancini, O.
Hot Site:

Cannes: 90. Imagem Unica 0. Resenha 0. Mancini: O.
Site:

Cannes: 90. Imagem Unica: 128. Resenha 0. Mancini O.
APP:

Cannes: 0. Imagem Unica: 4. Resenha: 0. Mancini: O.

ix. TOTAL DE INSERCOES PROPOSTAS DE CADA LICITANTE: (INSERCOES UNITA-
RIAS/MIDIA+NAO MIDIA+RECURSOS PROPRIOS,EXCLUIDAS AS IMPRESSOES/PRO-
JECOES/MEIO INTERNET).

Cannes: 2.208 Imagem Unica: 30.159 Resenha: 1.803 = Mancini: 2.935

Como os membros da subcomissdo podem constatar, a Imagem Unica foi a

licitante que programou mais veiculos entre as 4; programou mais veiculos locais;
diferenga de quase 50% em relagdo a Cannes e a Mancini. Programou

mais inser¢des unitarias pagas(deduzidas impressées do meio web, que sao projecdes su-
jeitas a conversao). Ao se somar as insergoes unitarias de ndo midia, a diferenca é de qua-
se 13 vezes de diferenga, em prol da Imagem Unica. Entdo, em resumo, na estratégia de
midia, a Imagem Unica performou muito melhor, otimizou mais a verba indicada. Incluindo
midias muito importantes, como: exterior(Outdoor e LED), e Carro volante, para uso

nos bairros diversos, e distritos da zona rural. Alids, nenhuma outra licitante programou
carro de som para apoiar as comunidades dos distritos e zona rural.

A Imagem Unica também programou o meio Mobile - Card de WhatsApp dentro da grade
dos recursos proprios da Camara, para a devida utilizacdo dos grupos e mailings da Casa.
Quem hoje planeja alguma campanha sem incluir o WhatsApp? A Imagem foi

a unica das 4 que sugeriu e previu no plano, as importantissimas plataformas Linkedin e
Twitter.

No ambito das pesquisas de apoio e analise para a subcomissao analisar a avaliacdo de
midia e ndo midia; a Cannes apresentou graficos de 1 pesquisa(Midia Dados). A Mancini,
apresentou também de 1 pesquisa; a Resenha n&o apresentou pesquisas.

A Imagem Unica apresentou 5: Midia Dados/2022, Pointlogic/Habitos de Midia na Pande-
mia; TELECO/Telefonia mével em Goianésia; Comscore/Tendéncias do Digital/23; Coms-
core/Report Geragao Z/21.0u seja, mais uma vez, entregou mais informacao acreditada
e qualificada para suporte e informagao da subcomissao. Por que, entdo, com tantos itens
em vantagem, ela ndo € a melhor pontuada no quesito?
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x. GRADE DE ENTREGA DE PECAS PAGAS/VALORES

Cannes: 1 VT(R$ 10.890,00), 1 Spot(R$ 3.850,00),3 VTS websérie(R$ 18.850,00),

1 Producao fotografica(R$ 1.180,00).

Imagem Unica: 3 VTs 30”, 3 VTs 15”, 3 VTs Redes Sociais Versdo Reels/Story, total 12(R$
9.000,00); 3 VTs de LED, R$ 2.250,00; 3 Spots de Radio 60”(R$ 2.100,00),

3 VT de 60” para Web/plataformas/WhatsApp; R$ 7.800,00; 2 mil flyers, R$ 750,00; 500
cartazes, R$ 1.500,00, 3 Spots 120” Carro Volante; R$ 1.500,00; 18 Outdoors; R$ 2.700,00;
Locacgéo de fotografias: R$ 1.500,00; Licenciamento de plataforma APP

(R$ 12.000,00);

Resenha: 3 VTs(R$ 21.690,00), 3 Spots(R$ 13.977,00); 200 Cartazes formato A3(R$
3.080,00), 30.000 panfleto flyer/distribuicao, R$ 8.771,00.

Mancini: 1 VT de 30”(R$ 18.000,00), e 1 Spot(R$ 2.776,00).

Como podera se confirmar, o custo de producdo da Imagem Unica também é melhor.
Além de ofertar muito mais pecgas para atender e cobrir a estratégia proposta dos 90 dias da
campanha, € também a de melhor custo. Vamos utilizar apenas dois exemplos.

No Spot de Réadio; a Cannes cobra para fazer 1, R$ 3.850,00; a Imagem propds fazer 3
por R$ 2.100,00; a Mancini; 1 Spot por R$ 2.776,00. A Resenha, 1 Spot por R$ 3.260,00.
O preco unitario do Spot Imagem Unica é quase 6 vezes inferior ao da Cannes. E no VT,
enquanto a Cannes cobra R$ 10.890,00 para um unico VT de 30”, a Imagem Unica entrega
3: (de 307, 15”, e VT verséao Stories/Reels), por R$ 9.000,00.

Ja Mancini cobra R$ 18.000,00 por um unico VT de 30”. A Resenha, cobra R$ 7.230,00 por
cada VT de sua proposta.

xi. Finalizando o tépico da Estratégia de Midia e Ndo Midia: a Imagem Unica merece ter
amplamente revisada sua nota para cima, pois foi superior em todos os quesitos. Entre-
gou mais inser¢des unitarias diarias(desconsiderando projecao/estimativa de impressao/
cliques/views); mais insergcdes de Nao-Midia e Recursos Proprios; mais meios cobertos;
mais veiculos programados; mais pec¢as de produgao por cada més, com custo de produ-
cao inferior; e mais quantidade de pesquisas. Além de propor o APP, de uso permanente,
com todo o mix de servigos ofertados pela Camara.

xii Indo agora para o que justificavam os membros da subcomissao - apenas nas notas
consideradas REGULARES -, trazemos os contrapontos que sao relevantes.

Veremos que as ponderagdes das notas nao refletem a realidade.

Membro Luis: apontou como regular apenas a parte da Estratégia de Midia. Onde pontuou
gue era necessario ter mais pesquisa, € no plano, ter os meios Jornal e Outdoor mais con-
siderados.

Nossa observacao: A Imagem Unica foi das 4 a que mais apresentou pesquisas de habito
e consumo de midia: 5, inclusive foram muitas paginas no caderno!
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No item de Jornais/Portais, foram 7 veiculos programados. E no caso de Outdoor, foram
18(6 por cada més, em 2 exibidoras): a maior programacao, tanto de Jornal/Portal quanto
de Outdoor. Entdo, entendemos que nao procede a penalidade.

Membro Adria: pontuou que o plano ficou confuso e com perda de foco, e que certos meios
nao foram representados entre as pecgas corporificadas.

Nossa observacgao: O edital limita a quantidade de pecgas corporticadas a 5! As demais po-
dem ser citadas no planejamento e defesa da proposta.

A Imagem apresentou um Anancio, um Post, um VT, um Spot, um Web Banner. Para meios
diferentes. Atendeu a estratégia e ao edital. E o plano é extenso, pois sdo 90 dias, e R$ 300
mil reais, em uma estratégia integrada. Foram 17 veiculos programados. A licitante ndo pode
ser penalizada por entregar mais, de forma mais eficaz e capilarizada. Além disso, a Imagem
foi a Unica a apresentar os Pls(Pedidos de Insergéo), separados, por meio, e por més.
Membro Matheus: diz que a midia ficou confusa. Que foi regular o fornecimento de dados.
E que deveria ter mais Jornal no lugar de Revista.

Nossa observagao: O briefing € claro ao incluir o meio Revista. A licitante ndo pode ser
penalizada por seguir o briefing. E ja havia a cobertura de 7 jornais/portais na proposta.
Portanto, a Revista completou o mix, dentro do investimento estipulado. Sobre dados, como
ja dito, a licitante ofertou o maior leque de dados de midia entre as participantes. Logo, as
notas precisam ser revistas.

xi. Do Involucro 3 - Estamos listando aqui, por item, as justificativas onde os membros da
subcomissao pontuam sobre Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos.

Todos os 3 membros subtrairam pontos da Imagem, por considerar sua estrutura “regular e
enxuta”, e que faltou detalhar melhor a sistematica de atendimento.

Nossa observacéo: A imagem Unica nasceu no auge da pandemia, no formato compacto e
enxuto em sua estrutura, com agilidade e eficiéncia técnica e operacional.

Entendemos ser absolutamente questionavel e injusto “perder pontos por ter estrutura me-
nor” - vez que os parametros exigidos atendem com folga ao Edital TP-01/23.

Ademais, sobre a Sistematica de Atendimento: a Imagem declarou que tera atendimento
exclusivo e residente em Goianésia, como reza o Termo de Referéncia. Incluindo ainda gru-
po de trabalho, esquema de plantdo, cronograma e calendario das acdes, e presenga nos
eventos do legislativo. Ofereceu a realizacdo de 2 Workshops tematicos exclusivos; supor-
te logistico a ASCOM da Camara , e o servigo de clipagem eletrénica. Finalizando, ofertou
um numero muito maior de dados, informacdes de marketing e comunicacéo a disposigao
da Camara. Vejamos:

DADOS/INFORMACOES DE MARKETING SEM ONUS/INSTITUTOS DE PESQUISA/OR-
GAOS/ENTIDADES/PUBLICACOES ESPECIALIZADAS
Cannes: 6. Imagem Unica: 36 Resenha: 5 Mancini: 8
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xii. Sobre os Relatos. A Imagem Unica traz aos membros um questionamento, ja que deram
notas 50% a mais em relagao aos relatos da Cannes. E na justificativa

dada, foi escrito, em suma, que fora comprovada a boa utilizacdo de pesquisas na elabora-
cdo dos relatos. Mas nos relatos da Imagem Unica também foram!

Vejamos a esséncia dos 2 Relatos da Cannes: um, € uma campanha de Censo/Recadas-
tramento de servidores da Prefeitura de Goiania, onde a mecanica divulgada é fazer com
que este servidor acesse o site da instituicao, e preencha um formulario atualizado, com
alguns documentos. E para tal, tera um prazo para o processo. O outro case, do TCE/TO,
nao traz nenhuma acéao ou veiculagao de midia paga, ON ou OFF-Line; e o objetivo é co-
municar aos servidores dos municipios de aulas pré-gravadas, de temas distintos da gestao
publica, num sistema que lembra a de cursos remotos de EAD. Os dois relatos da Imagem
Unica foram muito mais desafiadores e complexos, no ponto de vista da comunicagdo e do
marketing. O relato 1 € uma campanha pioneira de veiculagdo nacional multiplataforma,
multimidia, dos Lions Clubes do Brasil, em alusao aos 70 anos da entidade no pais(www.
lionsclubes70anosdebrasil.com.br); com duracédo de 1 ano; e além de dar mostras do que
a instituicdo fez em sete décadas, dentro do seu perfil sécio-comunitario, sensibilizam a
adesao de novos voluntarios associados. Os resultados e ganhos reais da campanha foram
devidamente atestados. O relato 2, diz respeito ao Portal imobiliario marketplace, 62imo6-
veis.com, lancado em Goiania em Agosto/21, e que, no periodo de 1 ano e meio, ja é lider
regional em Goiania e regiao metropolitana em trafego e volume de ofertas anunciadas,
tendo atingido a expressiva quantia de 40 mil imoveis. E o 20. lugar geral no estado de
Goias. Isso em um ambiente de atuagao publicitaria com forte viés das acdes e midias
digitais e programatica. E concorréncia extremamente forte, inclusive de players internacio-
nais, como ZAP, OLX, Viva Real; em um segmento muito aquecido. Vez que o cliente em
questao, Grupo DF/62 Imdveis, € o maior anunciante imobiliario em volume da plataforma
Google na regido Centro-Oeste. Alias, nosso também cliente, o portal: DFimoveis.com é
lider absoluto do mercado do DF e entorno, desde 2019.

Que queremos dizer? E dificil compreender a pontuagdo maior dada pela subcomiss&o
para 2 cases comprovadamente inferiores: na concepg¢ao, na criagao basica, na auséncia
de veiculacdo de midia-no caso TCE/TO, e targets muito mais faceis de serem atingidos:
call to action para atualizar cadastro, e assistir aulas online. Desta forma, pedimos a revi-
sao de pontos de nossos Relatos.

D) DOS APONTAMENTOS EM FACE DA LICITANTE CANNES

d1) Invélucro 1- Raciocinio Basico

Apontamento 1: A Cannes logo de cara mostra que “copiou e colou” o0 que escreveu

na licitacdo de 2022 promovida pela Prefeitura de Goianésia, Edital Concorréncia No.
003/22. E da qual disputou.

No ultimo paragrafo da pagina 3 e 10 paragrafo da pagina 4 da proposta da Cannes, o texto
é destinado e claramente identificado para A PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIANESIA,
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com demandas ag¢des da gestdo do executivo municipal!

Entendemos que trata-se de aproveitamento ilegal de conteudo, de outra licitagdo para o
mesmo municipio. Com a agravante de que, neste caso, esta sendo utilizado material da
instituicado que deve ser fiscalizada pela Camara Municipal! Em acesso ao portal da trans-
paréncia da Prefeitura, nao existe a disponibilizagao este tipo de material dos licitantes. Po-
rém, queremos recomendar ao Assessor Juridico que assiste este certame; Dr. Maick Brito,
que atua como Chefe da Assessoria Juridica da Prefeitura, para que requisite o acesso do
Plano de Comunicagao entregue pela Cannes no certame de 2022 da Prefeitura. A fim de
apurar se os textos do Plano de Comunicacdo da mesma foram aqui reaproveitados e reu-
tilizados. Adaptados, obviamente, em questdo de meios de midia, e na redacéo das pegas
da ideia criativa. Aqui, transcrevemos as paginas, e o print do Portal da Transparéncia da
Prefeitura.

Essa é a nossa interpretagao sobre as necessidades de comurjic:ag;aio da Pr’eff-,:itur.a
Municipal Golanésia. E a consolidagao deste plano de comunicagao publicltaria se

dara em estrito cumprimento aos preceitos constitucionais, com racior‘zaltciade na
aplicagao dos recursos e avaliagdo sistematica dos resultados, aftraindo novos
investimentos, estimulando a participacdo da comunidade na gest&o municipal e

democratizando, por meio da transparéncia, o acesso de todos aos servicos prestados
pela prefeitura. el s

——

- EEGE0 TS

CrsARIA L 63 AR TONN 3 PALMAS

@ cannes

publicldade

A campanha sugerida aqui, com uma verba estipulada em R$ 300.000,00 (trezentos
mil reais) e divulgada (hipoteticamente) nos Meses de setembro, outubro e ncv&;mbro
de 2023, sers coerente com os dados reals e evitard o excesso de exaltagho,
buscando sempre a credibilidade, a legalidade, a impessoalidade e a moralidade na
gorpur;icagao das politicas pablicas levadas a cabo pela Prefeilura Municipal de
olanésia, . o o
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CIDADE

ATA DA SESSAO PUBLICA
V‘

RAIMUNDO DO CARMO RAPOSO

A conformidade com a assinatura pode ser verificada em:

REFERENTE A CONCORRENCIA 003/2022

http://serpro.gov.br/assinador-digital e SERPRO RE C E. B | \[ E N T 0 DA S DO C U !\'l E }\ T A c ("} E S

As nove (horas) do dia dezesseis do més de novembro do ano de dois mil e vinte dois (16/11/2022), na sede do Municipio de Goianésia, realizou-se a

sessdo publica para a abertura dos envelopes contendo *“DOCUMENTACOES™ dos interessados participantes da licitagio epigrafada. com a presenga do

Presidente e membros da Comissdo de Licitagdes no final assinados. nomeados através do Decreto n” 1.476/2022, de 25/01/2022, Aberta a sessdo,

verificou-se a apresentagio dos envelopes “DOCUMENTACOES™ das empresas participantes, conforme no quadro abaixo relacionado. Obtengao de

propostas para a contratagio de servigos de publicidade. compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o

estudo, o plangjamento, a conceituagio, a concepedo, a criagio, a execuglo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugao externa, a compra de midia ¢

a distribuigio de publicidade. com o intuito de atender ao principio da publicidade ¢ ao direito 4 informagdo. de difundir ideias. principios, iniciativas ou

instituigdes ou de informar o pablico em geral. Dado inicio aos trabalhos de andlise das “DOCUMENTACOES”, pelos membros da comissao e aos

presentes a sessdo. A Comissdo permanente de licitagoes apresentou a seguinte situago das licitantes.

RAZAO SOCIAL REPRESENTANTES ME /EPP | HABIL

RG PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA-ME LUDIMILLA RESENDE GONCALVES N&S NEO
CNPJ: 08.962.666/0001-32 CPF: 857.147.391-91 o o
ZIAD A FARES PUBLICIDADE —EPP IGOR LEANDRO LEAQ OLIVEIRA NiD STV
CNPJ: 04.870.907/0001-62 CPF:021.945.001-38 3 =
MEIA 2 COMUNICACAO LTDA LUIZ ALBERTO SERENINI PRADO NiD SN
CNPJ: 15.800.254/0001-61 CPF: 391.983.596-49 2 e
NEW/W COMUNICACAO LTDA JOSE ALMEIDA ALVES NETO NAD Simv
CNPJ; 23,812792/0001-02 CPF: 960.375.201-00 ‘ -

d1) Invélucro 1 - Da Estratégia de Comuni-
cacao.

Apontamento 2: A licitante Cannes em sua
estratégia, previuapenas 1 video e 1 spot
pagos para a duragao de todos os outros 90
dias da simulacéo.

Limitando, por 6bvio, as ac¢des destas mi-

) 62-3213-2540

) cannes

publicidade

Sy

1 WAc A NAFNA
Descricao J

rodugao, edigao, Qg;:ava(;ao e
diregao de 01 video tape com 30"
de duragao, com redugao para

\/T-15" para redes sociais, RS
incluso triha sonora, caché de |

10.890,00 73,88%
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dias para a divulgacao da casa. Tal detalhe é extremamente relevante, pois a Camara nao
podera ter novo material para estes meios, ao longo dos 3 meses de campanha.

Apontamento 3: A Cannes omitiu-se com a zona rural, pedida no briefing, ao ndo contem-
plar o meio carro volante, e ndo tecer nenhum comentario sobre a cobertura para estas
areas, na estratégia de comunicagao.

Apontamento 4: A Cannes sugeriu uma websérie, com 6 episddios, de 3 minutos cada;

Em suma, a esiratégra‘me cémumc&gﬁd ;md‘  ser explice
O que dizer? - \ \ ‘

De uma forma atraente e c:alwante vamos di‘fer qué} a C&mara de Golanésia attf ]
para que a cidade se desenvolva alrzda maE 5, maximizando as chances de SUCesso
das industrias e melhorando a qua&dad de vida da populagio. Por isso, a
participagao cfa populagae nessa“ pro ndamantal acarnpanhando

mumctpal

A quem dizer’?

) - que

\ tsc:a Ezagém re«qser ento
agoes da Cémara Mumc pai apmxsma do a populagéic

Municipal e eshmuiando sua part

Quande dizer? .
Seguindo o que determfna o?brieﬁng ] ~ :
(noventa) dias, hlpatettcameme no més de setemb
(indo de 01/10 até 29/1 1)’23) -

Que melos de d[vulgaqéo, instrumentos cu ferramentas utzl zar‘?
Seréo ulilizados os segu!ntes meios de comunicagae tetew :
30°); jornal (andncio); internet (web bann S
mkt). Além do préprio site da Cémara e sua
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ocupando grande parte (94%) da sua verba de produgéo; e limitando seu uso ao canal de
rede social. E diz que seu conteudo sera sobre: artesanato, cultura. Vide print abaixo do que
ela propbs. Ou seja, itens que, em sintese, sao afetos a iniciativas da area de economia e
investimentos, do poder executivo. E mostra a inaptidao da licitante em recomendar uma
agao que onera o orgcamento, para pouco retorno pratico projetado.

Apontamento 5: A Cannes recomendou o uso de portais de perfil nacional/regional(UOL, e

cannes CUUMIA B2 B9 000 | PALIAAS - 65 5115 B i
publicidade £16 €8 Lo o
Websérie . ~ . -

As webséries sdo uma grande oportunidade para gerar entretenimento e divulgar os
todos os trabalhos realizados e conquistados pela Camara Municipal de Golanésia e
trazer a populagdo para préximo, permitindo demonstr
desenyolwdov.s‘kmqqugstadq tem lrazido beneficl Dy
06 VT's de curta durag#o, sendo de 03 minutos. U
encaixar no conceito de content marketing. |
Hotsite e no YouTube. A proposta é que
atrativo sobre Golanésla, seus diferenciais cultura, econo
As webséries sdo uma opgdio de ferramenta de |
as propagandas publicitari
mais pessoas, mas os vide
internauta que assis \

8980, ja que quem clico
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G1/GO), com estimativa de impressdes por custo por mil; que podem ou nao converter-se
em cliques/views. E tradicionalmente, baixissimas conversdées. Em vez de priorizar outros
meios mais eficazes de veiculos locais de Goianésia. Portais estes com infima cobertura de
assinantes na cidade. Mostrando desconhecer a realidade goianesiense.

d2) Da Ideia Criativa. Apontamento 6: O partido tematico proposto pela Cannes, em suas
' (o 1 TERL

itk

cannes

publicldade

|Meganésia
| Goias na Rede
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pecas,convida a populagao para ir a Camara, mas nao menciona os dias e horarios das
Sessodes. Ora, que divulgacao é essa? A campanha faz um convite para a populagédo, em
anuncios de redes sociais, TV, Radio, Jornal, mas nao diz os dias e os horarios do evento?
Basta conferir as pecas para comprovarmos.Ou seja: a Cannes convidou “pela metade”. E
“‘pela metade” deve ser a nota no quesito a ser refeita dela, pois trata-se de falha cabal. Que
nao foi identificada de forma adequada pela subcomiss&o. E inadmissivel a licitante estar
na frente em equivoco tao flagrante, no elo central da campanha e do briefing!

d3) Da Estratégia de Midia e Nao Midia. Apontamento 7: Na simulagdo de valores de

ANUNCIO JORMAL

O progresso

A Cimara dos adores de Golanésia
atua com legisl requerimentos para qu

Pega nao informa nossa amada cidade c
os dias e horarios
das sessdes. ﬁ?

-

‘ rEg U

CAMARA

MUNICIPAL DE
GOIANESIA
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WEB BANNER
FRAME 01 FRAME 02
: S
Requerimentos aprovados C

O progresso para melhorar a cidade:
acontece.
ST i

Naovo tran: rmador na

ra melhorar a
ibuicao de energia
[
Av. Contorno ?
QJ\_/ é
FRAME 05

FRAME 03 FRAME 04

A Camara dos Vereadores Pega nao informa
ereadore . .
- ondo  Os dias e horarios

como simbolo de

progresso na regiao. das sessoes.

=
ABD yog ; e :
it i
: (LR T 3 ] [~ Saiba porque Goianésia é |
maravilhosa de se viver. “f;

Cresga junto

com Goianésia,

faca parte das

sessoes da Camara! CAMARA

MUNICIPAL DE
GOIANESIA

~

POST CARROSSEL e
@ camaradegoianesia * Seguindo 2

‘Camara tunicipa da Goianésia \7

——— ACamara
legisla, o progresso
acontece.

5 N Il i Requerimento de um
Requerimento de y 3 { o 3° médico
Academia l . A
ao ar livre
no setor
HNegrinho Carritho 8 Projeto para y transformador
castracao — X de energia
gratuita e i tacao
de caes e gatos
CAMARA
WUNICIPAL DE
GOIANESIA

® Qv ]

362 curtidas
O progresso tem sido marcante na histéria recente de-
Golanésia e a Camara dos Vereadores possi um papel

Reformas de creches, criagdo de um hemocentro, um novo

a distribuigao de eletricidade pelo municipio, tudo isso comesa

‘com requerimentos dos vereadores de Golanésia.

Peca nao informa f::’:;m:;“::#.‘:&:ﬁ':’:::i%:::?:.".:7;::;’:'"*’“
os dias e horarios

de mehhria, basta acompanhar as sessdos da CAmara dos %
das SEesSsoes. Exerca seu papel de cidadao e colabore com o progresso e 4/\
e 3 1

v

tosAprovados.

Goianésial
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VIDEO

Abre com imagem em
detalhe da fachada principal
da Camara Municipal de
Goianésia seguida de fusdo
pora imagem do monumento
tradicional "EU AMO
GOIANESIA"

VIDEO

Corta para imagem
retratando o dia-a-dia da
Cémora municipal (plendrio
da sesséo ordindria); fusdo
para imagem aérea da Av.
Coids e imagem da Praga da
Matriz

Lettering

Alguns requerimentos:

- Construcio, reforma e
revitalizagcdo de pracgas
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AubpIO
LOC. masc. Oll

BG de mdsica instrumental,
alegre, ritmo médio de
idad:

[o]ei]

A CAMARA LEGISLA, O
PROGRESSO ACONTECE.

Aupio
Seque BG instrumental

A CAMARA DOS VEREADORES
DE GOIANESIA ATUA COM
LEGISLAGCOES E
REQUERIMENTOS PARA QUE
NOSSA AMADA CIDADE
CRESCA COMO SIMBOLO DE
PROGRESSO NA REGIAO.

~
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TELA 03

VIDEO AuDIO

Corta para imagem Segue loc. masc. off.

panorémica mostrando a _

Lagoa Princesa do Vale, em Segue BG instrumental SN
Goianésia.

SAIBA PORQUE GOIANESIA E
Lettering: MARAVILHOSA DE SE VIVER!
Alguns requerimentos:
- Mais médicos na Saude
- Pavimentagdo asfaltica da

GO-338
TELA 04
VIDEO Aublio
Corta para tela de Segue loc. masc. off.
computador em close,
mostrando lives da Cémara Segue BG instrumental

Municipal de Goianésia, bem -
como close da pdgina da )
Camara no Youtube, o
ponteiro de um mouse clica
em algum video (utilizar
efeito de computacdo)

Peca nao informa
os dias e horarios

das sessobes.
TELA 05
VIDEO W AubpIO
-y
Corta para imagem aérea da Segue loc. masc. off.
Céamara de Goianésia,
mostrando também a beleza Cai BG
~ da Avenida Mato Grosso
BN CAMARA (drone) CAMARA MUNICIPAL DE
=i MUNICIPAL DE GOIANESIA
°<w *‘ GOIANESIA Lettering ACESSE:
www.camaragoianesia WWW.CAMARAGOIANESIA.GO.
.go.gov.br GOV.BR
www.camaragoianesia.go.gov.br -
&
=
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producao, a Cannes listou como CUSTO ZERO a producgéo de 13 episddios de podcasts.
Ora, é sabido, pelo item 11.3.4.2-F do Edital, que os custos de produgcao com terceiros(Nao
Midia) carecem de ser valorados dentro da planilha. Os podcasts s&o conteudos gravados
envolvendo estudio, caché de locucéao, entrevistados ou convidados, acabamento; trilhas,
vinhetas, mixagem e acabamento pertinente. A Cannes afrontou o Edital, ao oferecer van-
tagem indevida: produzir podcasts a custo zero. Ilgualmente, afrontou a legislagao: Art.40.

#30, da Lei 8.666/93, que ¢ subsidiaria para o certame, aqui transcrita:

Apontamento 8: o mesmo argumento do item acima, se repete quando a licitante oferta

(RSN S Y
@ Ccannes B Coes
2 Publicidede
TLagowREs e : ‘
f) Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega publicitéia de
néo midla

Valores Percentuais

Valores Absolutos

Descrigdo

Produgéo, gravagao e diregao de
websérie 3' de duragdo para a 4
internet, incluso cenas externas, | R$ 18.850,00 94%
triha sonora, caché de locugdo,
edicdo, figurantes e finalizagéo
Produgao ou locagdo de folos

para as pegas de midia impressa | R$ 1.180,00 6%

e elelrdnica da campanha.
Desenvolvimento e produgéo de o
EB episédios de podcast, RS i
Produgéo e desenvolvimento de s
13 e-mails marketing. i : i
Desenvolvimento e produgao de RS 0
Hotsite para campanha. : g
Produgao de 45 Stories para RS .
redes socials, diversos formalos. . 0%
Produgéo de 45 Posts para redes RS
socials, diversos formatos 2 0%
| ol R noww

E}V’Va’iores' (abslutos e pey

[ Descrigao
[Stories Redes Socias
[@ Redes Sociais
[Podeast

{E-mail Marketing
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produzira CUSTO ZERO, 43 edi¢des de videos stories, e 1 VT de 15”, destinado a internet.
Ora, beira o insano a proposta em questdo, se a subcomissdo nao tomar providéncia de
punicao! Nao ha de se falar que tais itens seriam “custos internos” feitos na agéncia, pois
sabemos que nao. Os videos destinados a Story e para Web carecem de edicao, ilha, aca-
bamento, audio, locucao e outros, por produtora e/ou fornecedor especializado. Termos,
portanto, comprovacao de oferta da vantagem indevida, que demanda desclassificacao.

d4) Invélucro 3

Lei n° 8.666 de 21 de Junho de 1993

Regulamenta o art. 37, inciso XXI, da
Constituicdo Federal, institui normas para
licitagbes e contratos da Administragao Publica
e da outras providéncias.

Art. 44. No julgamento das propostas, a
Comissao levara em consideracao os critérios
objetivos definidos no edital ou convite, os
quais nao devem contrariar as normas e
principios estabelecidos por esta Lei.

§ 10 E vedada a utilizagado de qualquer
elemento, critério ou fator sigiloso,
secreto, subjetivo ou reservado que possa
ainda que indiretamente elidir o principio
da igualdade entre os licitantes.

8 20 Nao se considerara qualquer oferta
de vantagem nao prevista no edital ou no
convite, inclusive financiamentos
subsidiados ou a fundo perdido, nem preco
ou vantagem baseada nas ofertas dos
demais licitantes.

() 62-3213-2540
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(Revogado)

§ 30 Nao se admitira proposta que
apresente precos global ou unitarios
simbolicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os pregos dos insumos
e salarios de mercado, acrescidos dos
respectivos encargos, ainda que o ato
convocatdrio da licitacdo nao tenha
estabelecido limites minimos, exceto
quando se referirem a materiais e
instalagcdes de propriedade do préprio
licitante, para os quais ele renuncie a
parcela ou a totalidade da remuneracgao.
(Redacao dada pela Lei n° 8.883, de 1994)
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Apontamento 9: Ao detalhar sus sistematica de atendimento, e mencionar que destinara
um Nucleo em Goiania, a Cannes NAO mencionou que tera profissional/estrutura locado
em Goianésia, de acordo com o Termo de Referéncia do Edital. Alias, para este Nucleo,
ela listou 10 pessoas. Todavia, possui 13 colaboradores listados em sua proposta, porém
varios de Teresina e Palmas.

Apontamento 10: Ao detalhar colaboradores de sua estrutura, a Cannes lista profissional

4. PRAZO PARA EXECUCAO DOS SERVICOS

4.1.0 atendimento da agéncia devera ser feito na Sede da Camara Municipal de Goianésia ou ainda remotamente,
a qual devera disponibilizar pelo ou menos 01 (um) profissional qualificado, que devera permanecer disponiveis durante todos os

dias uteis ¢ horarios de funcionamento do Departamento de Comunicagdo, para a realizagio dos servigos.

gue ja nao mais faz parte do seu quadro, muito antes do inicio do certame. Citamos, a exe-
cutiva de atendimento, Géssica Mendes (telefone: 63- 99244-0431), que deixou a empresa
em Maio de 2023.

Apontamento 11: Aagéncia lista ativos inexistentes. Que induzem a erro a interpretacao que

cannes

Publicidsde
T
G

EXECUTIVA DE ATENDIMENTO

GESSICABARROS =~
Atendimento  comer
- Propaganda.  Formanda
Propaganda, na Fzmum‘aﬂ
args de a&:{wmﬁmenm ;
das conlas de el
SES|, SENAY, TCE
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a subcomissao faz. Vejamos a parte que a Cannes menciona sua estrutura de entidades as
quais é associada. Por exemplo, a Cannes se declara ser filiada a ABAP; porém ja deixou
de ser ha tempos; e nao é mais; conforme print de busca no site da entidade. O mesmo se
repete com o SINAPRO DF e de MT, print anexos.

Apontamento 12: Anuncio da Volkswagen do Brasil no Repertério. A Cannes atua como
(S cannes SR e

Home / Agéncias Associadas
ENTIDADES DO SETOR AS QUAIS E FILIADA
(o1 uma (as Prmeirms ag:

AGENCIAS ASSOCIADAS

3 6.4
O NO CENP N G099080006.4

ix0 SPIRJ
ancias fora 4o
Gannes

asor contific

INSCRIGA!
Conselho Executivo das Narmas:

Conhega as agéncias associadas a ABAP

Filiada & ABAP (Associocdo Brasileia das Agéncias de

Publiciiade) dosde 1957,

Filtre por UF GO <

ASSOCIAGAO BRASILEIRA
DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE

l E E‘k Filiada & ALAR (Associogdo Lalino-Amaricana de Agéncias

g de Publicidatie) desde 1983, ]
Assodiagdo Lating-Americana /
de Publiddade &
N
Agéncia Casa

) agencia.casa
7 .
— Ho contato@agencia.casa
@ ﬁ; T SADAATD DAS AGNCIAS D PRLPALICN R

, T +55 62 3097 1097
A n_r;ﬁncia lambam ® associada undindars do Sialcato das
GO‘ AS Agonoins do Estado do Golds (SINARRO! i

covrdenagho  dag_ lundagoss. dosa. Mo
Sibapro Sivapio

SINAPRO-DF . ¢
MATOGROSSO = TeSTAVO Stk

Full Propaganda
S fullpropaganda.com.br/

X) 18 adma@fullpropaganda.com.br
T +55 62 3281 1072

- — T I Imim g 0

Salto Publicidade
saltopublicidade.com.br/
T +55 62 3637 5122
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AGENCIAS FILIADAS
AO

@ kaluma.

SINAPRO DF

A Mene
L&' Portella

HOME << AGENCIAS FILIADAS AO SINAPRO DF

. FiELDS360 propeg
Titan  novarsb

AAAAAAAAAA

a Agéncia de Publicidade w

© Boalmagem

£ & Cage MNFEEL dil:gig

1
To- CCCCCCCC GAO

Klimt calia b|binder

() 62-3213-2540
< atendimentogo@imagemunica.com.br (@aimagemunica @ Rua T-62, 455, Casa 2,

CEP 74823-330, Setor Bela Vista,
R imagemunicapropaganda.com.br {5 @aimagemunica Goiania, Goias



IMAGEM UNICA

P R O [ENANGEANN D A

correspondente da agéncia AimapBBDO, multinacional que detém a conta daquela monta-
dora. E esta a autora titular das pecas do referido anunciante. A Cannes como apoiadora
regional recebe templates criados e ja finalizados, e é contratada para realizar adaptacoes
de formato, troca de ofertas e arquivos. Portanto, apropriou-se indevidamente da obra in-
telectual e criacéo publicitaria que nao foi autoria sua, e sim da AlmapBBDO, para incluir
0 anuncio da montadora em seu repertério no Edital. O fato é gravissimo; afronta preceitos

éticos, e merece punigao exemplar com perda de pontos. (AlmapBBDO.com.br - Telefone:
11-2395-4000, Sr. Cristiano Bock, Diretor de Contas da VW).

Apontamento 13: Os cases apresentados pela Cannes sdo ambos de 2019, ambos assina-

MIDIA IMPRESSA
PECAO1: Andncio pa
“Cliente; VOLKSWAG
Titulo: A VOLKSWAGE
MIDIA PARAWEB

PECA 02; Emall Marke
Cliente: SEBRAE-PI

PECA 03: Painel Rodavidri
Cliente; SENAR-GO
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dos pelos clientes, em 2021. Clientes que nao mais fazem parte de sua carteira(TCE/TO e
Prefeitura de Goiania). Portanto, constata-se que, mesmo com diversos clientes de porte
na carteira, constata-se a dificuldade da licitante em ter cases e pecgas de repertorio atuais.
No Repertorio, as pecas sao de 2018, 2019 e a mais nova, 2020. E trés anunciantes do
Repertério ndo mais fazem parte da carteira da mesma: Prefeitura de Araguaina, Prefeitura
de Bela Vista, e SEBRAE/PI. No caso do relato do TCE/TO, a exigéncia de indicar na ficha
técnica ao menos um veiculo de divulgacao nao foi preenchida. Em afronta ao disposto do
Edital: item 11.6.2, que em caso de veiculagéo, necessario apontar ao menos 1 veiculo.

Indicar que o veiculo foi o canal de Youtube do préprio Tribunal ndo cola. Canal de Youtube

nes350 -

AGENCIA: Cannes Publlcldada Ltda* .
ANUNCIANTE: Tribunal de Contas dc: Estado do’T ca
TITULO: Profissao Gestor.
PRODUGAO: setembro de 2019 a maio de 2021 :
VEICULAGAO: setembro de 2019 a maio de 2021
PECAS: Hot S;te Posts (Carrassel), V‘!”si -

. cenpmibis - B6 981201704
) cannes GORNIA - 67 5210 7000 | PALMAS - 63 37158507 | j!”if?%f«’i';j‘ -
\ - e £
publicldade L e =

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICA (0]
CASE 01 -PECAOQ1E02: VT'S

®AGENCIA: CANNES PUBLICIDADE.  @PECA: VT's -

€ TITULO: PROFISSAO GESTOR ¢ANUNCIANTE: TR!&UNAL BE{ C@NTAS
@ PRODUGAO: junj2020 @ VEICULAGAQ (& 08 o

@ VEICULO: Internet - Site do Tribunal de Contas do Estado do T

¢ PRODUTO: Divulgagao de contetido das Fis cahzag:ﬁes'ds on
controle Social do TCE-TO, .
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e Site, sdo recursos proprios internos da instituicdo. Além de nao ter veiculagao externa,
ou com qualquer estratégia competitiva de entrega e resultados. Por ser destinada apenas
a servidores, a agéncia falhou em nao informar no seu relato que o alegado Hotsite, foi, na
verdade, um template fornecido para o anunciante; e hospedado dentro do subdominio do
portal do TCE/TO. Gerido e administrado pelo préprio Tl daquela Casa. Os videos, estre-
lados por servidores em estilo aula, e a maioria gravada internamente pelo equipamento e
mini-estudio da Ascom daquela Corte, com um grafismo que podemos considerar basico.
Ora, como este Relato pode superar em pontos os de todas as licitantes? Recebendo no-
tas maximas? Relatos muito mais complexos, e com desafios muito maiores; inclusive em
termos de cobertura de mercado?

Apontamento 14: No Relato de 2019 do recadastramento do servidor, da Prefeitura de Goi-
ania, a Cannes relatou uma peca fantasma, que sequer foi exibida: o Outdoor. Anexamos
declaracado da Gestora responsavel pelo veiculo em questao, atestando que em 2019 nao
houve veiculagao desta campanha. O fato € demasiado grave, precisa ser penalizado, e
demonstra descrédito e desorganizacao da licitante.

E) DOS APONTAMENTOS EM FACE DA LICITANTE RESENHA.

3 %011 i o §

L e
JRA - 0 31 TOLR

Qe

cannes

publicldade

R R S
e —EAT T

MIDIA IMPRESSA |
CASE 02 - PECA 04: OUTDOOR 8 X 3M

¢ VEICULAGAO: MargojAgosto de
$VEICULOS: Imagem Painéis
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Endereco: Alameda Ricardo Paranhos n° 540
Galeria Caiob3, sala 17 - Setor Marista

CEP: 74.180-050 - Goiania - Goias

CNPJ: 28.129.102/0001-20

I. Estadual: Isenta midia exterior
Telefone: (62) 3911-4600

A Camara Municipal de Goianésia

IMAGEM

A/C da CPL Painéis, Outdoors e Indoors
Am\
Sr. Vitor Hugo Luciano Verissimo \\-—’/\"l

Informamos a quem interessar possa que nossa exibidora nao veiculou o outdoor
titulo: “Atencdo Servidor Publico Municipal’, do anunciante Prefeitura de Goiania,
periodo margo-agosto 2019, elaborada pela agéncia Cannes. Peca apresentada
pela referida agéncia no quesito: Relato de Solugdes de Problemas de

Comunicagao, na licitagdo desta Camara, edital TP 01/23.

Por ser verdade, firmamos.

Goiania — GO., 23 de outubro de 2023.

QUAUTY Assinado de forma

digital por QUALITY
MIDIA MIDIA EXTERIOR

EXTERIOR LTDA:28129102000
120
LTDA:28129 1,405 2023.1023
102000120  20:26:33-03'00'
Quality Midia Exterior Ltda.

() 62-3213-2540
< atendimentogo@imagemunica.com.br (@aimagemunica @ Rua T-62, 455, Casa 2,

CEP 74823-330, Setor Bela Vista,
R imagemunicapropaganda.com.br ﬁﬂ (@aimagemunica Goiania, Goias



IMAGEM UNICA

P R O ENANGEANN D A

Apontamento 15: A Resenha ao apresentar as pecgas de sua ldeia Criativa, além de utilizar
as pranchas individuais, imprimiu e encadernou as mesmas outra vez, no formato A4, junto
com o conteudo do Plano de Comunicacao, o que é claramente vedado. E gerou indicios
de possivel identificagao da via nao identificada do Plano.

Apontamento 16: A Resenha também incluiu outra vez todas as mesmas pecas
impressas, no pendrive destinado exibir apenas monstro de VT e Spot.

E ainda, repetiu a impressao das pecas da ideia criativa, junto com o caderno 2 - Via Iden-
tificada, além de um novo pendrive para o caderno 2, item também néo previsto.

Apontamento 17: Por fim, a licitante pecou por ndo observar a orientagao passada em co-
municado da CPL, de ndo serem considerados os custos com a midia programatica paga
em plataformas digitais.

A Resenha programou cerca de R$ 77 mil de seu investimento em midia, para a Meta Ads(-
Facebook e Instagram). Com isso, também nao fez mencéao a estratégias de

recursos proprios da Camara, e também para cobertura da zona rural, ou outros meios
como Jornal, Portal, etc.

Apontamento 18: Desta forma, requer que a pontuagao seja readequada a menor,
e mantida como desclassificada, na forma do item 12.5-C do Edital.

F)DOS APONTAMENTOS EM FACE DA LICITANTE MANCINI

Apontamento 19: A Mancini, em sua estratégia, nada incorporou de novo.

Limitou-se a programar de pecas: apenas 1 VT e 1 Spot para todos os 90 dias da cam-
panha, nos meios TV e Radio. Nao houve qualquer recomendacao para a utilizacdo de
recursos proprios, ou cobertura da zona rural. O que deixou de atender de forma clara o
edital. E também por sequer mencionar os dias e horarios das Sessdes em suas pegas da
ideia criativa.

Apontamento 20: Desta forma, requer que sua pontuacao seja readequada a menor,
e mantida como desclassificada, na forma do item 12.5-C do Edital.

Em resumo, considerando: Os diversos argumentos evidenciados, que comprovam ser ne-
cessaria a revisao da pontuacao das notas dos Invélucros 1 e 3 da licitante Imagem Unica;

A superioridade evidenciada na revisdo de sua proposta técnica, em especial, no partido
tematico; na ideia criativa completa com todos os dados das Sessoes;

e principalmente, na estratégia de comunicacao; no volume de entrega da estratégia de
midia; com o menor custo de producédo e maior volume de pecas, incluindo o aplicativo;
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A robusta lista de apontamentos trazidos para a leitura da subcomissao, de inverdades,
falhas técnicas e omissdes da licitante Cannes, em diversos tépicos; inclusive com a ofer-
ta de vantagem indevida de producdes externas a CUSTO ZERO, em afronta a lei; e a
gravissima copia de conteudo de plano de comunicagéao ja utilizado em outro certame, da
Prefeitura de Goianésia;

A Imagem Unica vem requerer:
Que seja desclassificada a proposta da licitante Cannes;

Que suas notas sejam revistas e reconsideradas, para a 1a. colocagéo na fase técnica do
certame TP 01/23;

Que sejam revisados os demais apontamentos, aqui listados, das demais licitantes, a luz
dos demais fatos relevantes que eram de desconhecimento da subcomissao;

Que sejam mantidas desclassificadas as propostas das licitantes: Resenha e Mancini.

Termos em que pede e espera deferimento, por ser de justica.

IMAGEM UNICA Assinado de forma digital por

IMAGEM UNICA PROPAGANDA
PROPAGANDA LTDA:41929946000114

LTDA:41929946000114 Dados: 2023.10.24 11:47:08 -03'00"

Zander Cgmpos da Silva Jr
Imagem Unica Propaganda
Representante Legal.
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