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Comissao Permanente de Licitacao

A/C.: Presidente da Camara Municipal de Goianésia
V. Exa. Sr. Danilo Lima

Ref.: Tomada de Precos n? 001/2023 - Servigos de Publicidade

Excelentissimo Senhor Presidente,

RECURSO ADMINISTRATIVO

CANNES PUBLICIDADE LTDA,, ja qualificada no procedimento licitatério em
epigrafe, vem respeitosamente, a presenca de Vossa Exceléncia, por intermédio de seu
representante legal, que esta subscreve, dentro do prazo legal, apresentar RECURSO
ADMINISTRATIVO nos termos do subitem 22.1 do Edital da Tomada de Pregos n®
001/2023, o que faz com base nos seguintes argumentos fatico-juridicos.

Requer, igualmente, a Vossa Exceléncia, o recebimento deste, submetendo-o para

apreciac¢do dos fatos e fundamentos a seguir aduzidos:

1- DA TEMPESTIVIDADE:

A Segunda Sessao ocorreu em 20/10/23, no entanto, foi percebido pelos licitantes
que nao constava nos documentos da Subcomissao Técnica as justificativas das notas dos
quesitos avaliados nas Propostas Técnicas. Por isso, de comum acordo entre os licitantes,
foi registrado em ata que o prazo para interposi¢cdo dos recursos administrativos so se
iniciaria ap6s a CPL publicar no site da Camara as planilhas de notas com as justificativas.
A publicacao das planilhas de notas com as justificativas ocorreu em 17/10/23. Neste
caso, abre-se o prazo para interposicao de Recurso Administrativo.

Reza o subitem 22.1 do Edital que é permitido as licitantes:

“22. Recursos Administrativos:

22.1 Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Pregos
deverdo ser interpostos no prazo mdximo de 05 (cinco) dias uteis
a contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata, em petigcdo
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escrita dirigida a Comissdo Permanente de Licitagdo, ao
Presidente da Cdmara, por intermédio da Comissdo Permanente
de Licitagdo, no endereco mencionado no subitem 2.1.”

Portanto, o prazo para a apresentacdo dos Recursos Administrativos estende-se

até o dia 24 de outubro de 2023, restando tempestivo o presente RECURSO.

11 - CONSIDERACOES INICIAIS:

Como se sabe, a amplitude de uma disputa licitatoria, mediante a participacao do
maior ndmero possivel de interessados, tem por objetivo buscar a obtencao das melhores
ofertas que o mercado pode vir a disponibilizar a Camara Municipal de Goianésia. Com
efeito, é essencial ao processo licitatério a iniciativa do maior nimero possivel de
interessados em apresentar uma oferta vantajosa a Administragao e, assim, tornar efetiva
e saudavel a disputa que marca os embates entre os licitantes.

Trata-se de licitacdo para contratagdo de 01 (uma) agéncia de publicidade para a

-

Camara Municipal de Goianésia, na modalidade melhor técnica. E importante
registrar, de inicio, que o item 1.2 do Edital estabelece que os servicos, objeto dessa
licitacdo, serao realizados nas formas de execugdo indireta, sob o regime da Lei Federal
n? 12.232/10, mediante a aplicacdo de forma complementar das leis federais n?
4.680/65 e Lein2 8.666/93.

Outro item muito importante do Edital, estabelece o seguinte:

“12.2. Serd desclassificada a Proposta que:

a) ndo _atender as exigéncias do presente Edital e de seus
anexos;

b) apresentar qualquer informagcdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria-Via Ndo
Identificada, antes da abertura do invélucro n? 2;

c¢) ndo alcancar 70 (setenta) pontos na Proposta Técnica (Plano
de Comunicacdo Publicitdria e Conjunto de Informacées
Técnicas);

d) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos subquesitos a
que se referem os subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3, 12.2.4, 12.2.5,
12.2.6 € 12.2.7.” (grifo nosso)




cannes GOIANIA - 6232197000 | PALMAS - 63 32158509 RESINA - 86 98120 176

publicidade 0 © @ cannespublicidade cannes.com.br §

II1 - DOS FATOS OCORRIDOS:

Apés a Segunda Sessao e publicagdo das planilhas de notas das propostas técnicas

das licitantes, apurou-se o seguinte resultado:

RESUMO DAS NOTAS DAS PROPOSTAS TECNICAS - CAMARA DE GOIANESIA
APURACAO DAS NOTAS TECNICAS NA SEGUNDA SESSAO

EMPRESA NOTA INVOLUCRO N2 01 NOTA INVOLUCRO N2 03 TOTAL DE PONTOS
CANNES 55 28 83
IMAGEM 51,3 19,5 70,8
RESENHA 54,8 14,5 69,3
MANCINI 49,4 11,5 60,9

Outro fato que merece registro, € que na Segunda Sessao, mesmo com a presenga
dos representantes das 4 (quatro) licitantes e dos membros da Comissdo Permanente de
licitacdo, passou despercebido por todos os presentes o fato de as agéncias RESENHA e
MANCINI NAO TEREM ALCANCADO A PONTUAGAO DE 70 (SETENTA) PONTOS EM SUAS
PROPOSTAS TECNICAS.

Veja o que estabelece esse item 12.2, alinea “c” do Edital, sendo:

“12.2. Serd desclassificado a Proposta que:

¢”: ndo alcancar 70 (setenta) pontos na Proposta Técnica
(Plano _de Comunicacdo Publicitaria e Conjunto de

Informacées Técnicas);” (grifo nosso)

Senhor Presidente, diante do fato acima, solicitamos a DESCLASSIFICACAO das
agéncias Resenha Publicidade e Comunicac¢do Ltda. e Mancini Comunica¢ao e Marketing
Ltda., por ndo ter alcancado, nas Propostas Técnicas, os 70 (setenta) pontos necessarios,

de acordo com o Edital.

Senhor Presidente, reza o item 12.1 do Edital que a Subcomissao Técnica
analisara as Propostas Técnicas (Plano de Comunicacdo Publicitaria e Conjunto de
Informacoes Técnicas) das licitantes quanto ao atendimento das condicdes

estabelecidas no Edital e em seus anexos.

De posse das copias dos invélucros de n%s 1 e 3 das licitantes, da Ata da 22 Sessao e
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das Planilhas de Notas com as justificativas, identificamos alguns erros cometidos pelas

agéncias Imagem, Resenha e Mancini, na apresentacao de suas Propostas Técnicas, sendo:

IV _- DAS IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA AGENCIA IMAGEM UNICA

PROPAGANDA LTDA.

a) DAS IRREGULARIDADES EM RELACAO AO ITEM CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

Veja o que pede o item 11.5.2, alinea “b”, da Capacidade de Atendimento, sendo:

“Alinea “b” - a quantificagdo e qualificacdo, sob a forma de
curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a

disposicdo da execucdo do contrato.” (grifo nosso)

Veja abaixo as informagdes que a agéncia Imagem Unica colocou na pagina 10,

referente ao item 11.5.2, alinea “b” do Edital, sendo:
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€ Proporcionais, ermn uiversas Cluaues g Eslauud ua ITus ayav,

Os profissionais da Imagem Unica, ao longo de suas c_ar(eiras. ja atenderam con-

tas publicitarias de diversos players do setor publico. Aqui, listamos alguns exemplos.

No ambito do Estado de Goias: Prefeituras de Goiania, Senador (_;gnedo, Inhumas;

Bela Vista, Jaragua, Ipora, Jatai; Caldas Novas e Palmeiras de Goias (nas duas Ul

imas, na Camara Municipal). No ambito de Govemos Estaduais: Secretarias

de Estados (Comunicag3o, Fazenda, Industria e Comércio, Defensopa quht_:a e outras
pastas): Goias, Tocantins, Amapa, Sergipe, Alagoas, Piaui, Maranhé&o, Distrito Federal,
‘& Mato Grosso. No ambito da Unido: Ministério do Interior/Desenvolvimento Regional;
IBAMA, ESAF, SUDECO/SUDESUL; Eletrobras(CEPISA); Teéebrést (Tel%c_‘;gitté's;ar;ledg da
privatizacao do setor). Além disso, nosso time ja atuou no aten imento publicitario a diver-
sas,-autaﬁuias do Sis)tema S, dentre elas: SESI e SENAl(em Goias e Tocantins); SEST_/SE-
NAT(em Goiés); SEBRAE(em Mato Grosso, Alagoas e Piaui); SENAC e SESC(em Goias e
Tocantins). E em diversos érgéos profissionais de representacdo profissional e de entidades
classistas. como: FENAJ, CREA, CAU, OAB, FIEG, FIETO, FECOMERCIO, ABAP, SINA-
PRO, FORCOM/GO, CENTRAL DE OUTDOOR, SINDIDOOR, SINDJOR, SIGEGO.

Almagem Unica é certificada pelo Conselho Executivo das Normas Padrao, autarquia
que regula a atividade no pais. A agéncia ¢ filiada ao Sinapro/Goias e & FENAPRO,
Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda, entidades patronais do segmento.

Os profissionais da Imagem Unica possuem acumulados um extenso rol de premiacoes
em certames de publicidade, marketing e comunicagdo. Entre os quais, destacamos:
Prémio Colunistas da Associacao Brasileira dos Colunistas de Marketing e Propaganda
(Regionais Brasilia e Centro-Leste); Prémio Central de Outdoor (Seccionais DF/GO/

MG e Nacional); Prémio Jaime Camara de Propaganda (GO/TO); Prémio Abigraf /; =
da Indastria Grafica(Regional Centro-Oeste); Prémio Revista Marketing | Y |
Prémio About/Voto Popular; Prémio SINDIDOOR; dentre outros. No front internacional. \
Festival de New York, Festival de Gramado; e FIAP, Festival lbero Amencano N
A Imagem Unica foi eleita a Agéncia revelagao do ano 2022, pelo Prémio Cs Vo f 7
P

Influentes da Comunicacao, Revista Marketing em Goias. A empresa tambei |
em seu grupo, a Imagem Unica Comunicacao, fundada em 1992, e que alua
nas areas de comunicagdao corporativa, marketing, projetos de contetdo edic
branded content. G

Os profissionais que integram nosso time s&o todos pessoas juridicas, na forr
1~ 42 487/2017. I :

Senhor Presidente, o item acima é muito claro ao pedir apenas (quantificacao e
qualificacdo, formacao e experiéncia) dos profissionais da agéncia. Ou seja, curriculo
resumido com nome, cargo ou funcdo que atuou, local onde trabalha ou trabalhou
e atividades que executou).

Nos 2 (dois) primeiros paragrafos da pagina 10 acima, o texto apresentado tenta
maquiar a falta de experiéncia da agéncia Imagem Unica e de alguns de seus
colaboradores, passando informacdes inveridicas, sendo que dos 6érgaos relacionados
como j4 atendidos pelos profissionais da Imagem Unica, na verdade 90% (noventa por
cento) desses atendimentos foram executados por profissionais da Cannes Publicidade
nos seus mais de 65 (sessenta e cinco) anos de mercado. Lembrando ainda que, a maioria
desses 6rgaos relacionados foram atendidos pelo Sr. Zander Campos da Silva e por outros
profissionais da Cannes nas areas de Atendimento, Planejamento e Criacao.

No 32 paragrafo da pagina 10 acima, sdo relacionadas premiagdes como se fossem

dos profissionais da Imagem, tal informag¢do nao procede, pois, estas premia¢des sdo na
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maioria de profissionais da agéncia Cannes Publicidade Ltda., e, em algumas com a

participagdo do Sr. Zander Junior. Veja que o texto apresentado foca mais na agéncia do

que nos profissionais, mais uma vez saindo do que pede o item do edital.

Ainda, a licitante concorrente, Imagem Unica, afirma ter atendido clientes do

Sistema S, de Alagoas, Mato Grosso e Piaui, no entanto, na realidade, estes sao os clientes

atendidos pela Cannes Publicidade.

Confira abaixo print de relacdo de clientes ja atendidos e alguns que ainda

sao atendidos pela Cannes Publicidade:
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NOSSA EXPERIENCIA - Ao longo de mais 65 anos de atuagio pioneira no setor publicitério, a
Cannes acumulou grande expertise no atendimento e plansjamento de comunicagdo para varios
setores, nos mais diferentes temas e especificidades. Listamos exemplos de Prefeituras, Estados,
Autarquias, empresas plblicas. Além disso, acumula experiéncia no atendimento da comunicacio
institucional e corporativa de diversas entidades classistas patronais, como Associagtes e Federagtes,
Sindicatos, Fundacties e ONGs nestas mais de 6 décadas.

SETOR PUBLICO
4 - Araguaina-TO -Goiania-GO -Andpolis-GO -Senador )
PREFEITURAS MUNICIPAIS Canedc-GO -Ipora-GO -Inhumas-GO -Bela Vista-GO
-Santana-AP -Cuiaba-MT -S40 Luis-MA
GOVERNOS DE ESTADOS -Tocanting -Goias -Distito Federal -Mato Grosso -Mato Grosso
(Se[;retarias de Fazenda do Sul -Maranh&o -Ceara -Paraiba -Acre -Amapa Para
elou Comunicag 3o Social) -Amazonas -Alagoas -Sergipe -Santa Catanna.
-ESAF -INSS (Regionais GO/SE/TO) -TRT 182 Regifio
AUTARQUIAS, MINISTERIO “-TSE-TO -IBAMA - Ministério da Marinha -ClA Docas do
E EMPRESAS PUBLICAS Para - Ministério do Interior -FUMASA. -SUFRAMA
-ELETRCBRAS-PI -CREA-GO -TCE-TO
N /
SISTEMA*S”

NOSSA EXPERIENCIA COM O SISTEMA “S" - A Cannes & uma agéncia com larga expartise no
atendimento as instituigdes do Sistema S. Ja atendeu a diversas delas, no Centro-Oeste, Norte e
Mordeste, ao longo dos Gltimos 22 anos anos. O grafico abaixo resume o periodo, nome e local de cada
instituigdo atendida. Atualmente, 2 instituictes estdo na careira de clientes atvos: SESC-TO,
SENAR-GO e SESI-SENAI/PIAUI

ORGAO LOCAL PERIODO ATENDIDO | FOI LICITACAQ? )
SEBRAE[TO Palmas/TO 1995 - 1997 Sim
SEBRAE/AL Maceio/AL 1986 - 1987 Sim
SEBRAEMT Cuiaba/MT 1997 - 1999 Sim
SENAC[GO Goi&nia/GO 2000 - 2009 Sim

SESI[GO Goiania/GO 2007 - 2015 Sim
SEMAI /GO Goi&nia/GO 2007 - 2015 Sim
SEST/SENAT Goiania/GO 2010 Sim

SESI-TO Palmas/TO 2012 - 2022 Sim
SENAI-TO Palmas/TO 2012 - 2022 Sim
SEMAC-TO Palmas/TO 2013-2018 Sim

SESCOOP-GO Goiania/GO 2016 Sim

SEBRAEJPI Teresina/PI 2018-2022 Sim
SEMAC-TO Palmas/TO 2020/2022 Sim
SENAR/GO Goiania/GO Desde 2021 Sim

SESC-TO Palmas/TO Desde 2020 Sim

SESI-SENAIPI Teresina /Pl 2023 Sim
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A pergunta que se faz aqui é: um cliente é do curriculo de quem trabalha na
empresa ou é do portfélio da empresa enquanto Pessoa Juridica? A Cannes Publicidade,
isto sim, é quem possui a comprovacao de atendimento a esses clientes, mencionados
acima. Para completar, se ndo fosse ja um absurdo completo, a Imagem Unica, sob
argumento, enganoso, de que seus profissionais ganharam premiacdes, novamente

esconde a verdadeira detentora dos mencionados prémios acima, a Cannes Publicidade.

Confira abaixo fotos de algumas das premiacdes da Cannes Publicidade:
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Portanto, dizer que “os profissionais” tém experiéncia, ou “os profissionais

ganharam prémios”, neste caso especifico, em que o socio da Imagem Unica, Zander
Junior, no passado, foi sécio da Cannes Publicidade, é dizer uma meia verdade e esconder
0 que é mais importante, a extensa experiéncia da Cannes Publicidade no mercado

publicitario e a inexpressiva participacdo da Imagem Unica no mercado publicitario.
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No entanto, ainda mais grave é o ultimo paragrafo da pagina 10 acima, onde é

declarado que todos os profissionais da Imagem sdo (pessoas juridicas) na forma da
Lei 13.467/2017.

Ora, senhores, ndo ha aqui nenhum leigo. Na constituicio e abertura de uma
empresa € necessario que ela tenha uma base sélida para a execucdo dos servicos de seus
clientes. Entendemos perfeitamente que a nova lei trabalhista trouxe abertura para
contratacdo das (pessoas juridicas/free-lancer), mas toda empresa precisa de uma equipe
base (em tempo integral) no seu quadro de colaboradores. Sabemos muito bem que essas
pessoas juridicas prestam servigos para inimeras empresas, ou seja, 0 que se comprova
com estas informagdes é que a agéncia Imagem Unica, ndo tem uma equipe, em tempo
integral, de profissionais para desenvolver os seus trabalhos. Por isso, com certeza,
sempre que recebe uma demanda de clientes, procura no mercado profissionais (pessoas
juridicas) para a execucdo das campanhas. Ou seja, cada demanda passada por seus
clientes sera executada por um profissional diferente. Neste caso, os trabalhos da Camara
de Goianésia ficariam a mercé da disponibilidade desses profissionais em executar o
servigo (PJ]).

Repare, excelentissimo presidente, que a agéncia Imagem Unica age de ma fé ao
atribuir a si uma experiéncia adquirida através da Cannes Publicidade, ou seja, sua
expertise é escamoteada em “experiéncia dos profissionais” e se refere a um periodo em
que o sécio da Imagem Unica, Zander Campos da Silva Jinior, trabalhava na Cannes
Publicidade, no cargo de Diretor. Portanto, quando este menciona, a pagina 10 de sua
Capacidade de Atendimento, que “Os profissionais da Imagem Unica, ao longo de suas
carreiras, jd atenderam contas publicitdrias de diversos players do setor ptblico”, na
verdade, este esta disfarcando uma experiéncia que é da Cannes Publicidade.

Para se comprovar, mais detidamente o que diz, basta verificar que, da relacao dos
profissionais listados pela Imagem Unica, varios prestam servigos para diversas empresas
no mercado, o que prova mais uma vez que a Imagem ndo tem em seu quadro de
colaboradores nenhum profissional exclusivo para atendimento de suas contas.

Apresentaremos abaixo comprovantes de que varios colaboradores listados como
da Imagem, e que sdo registrados em outras empresas, sendo que alguns deles prestam

servicos (P]) para varias outras empresas no mercado, sendo:
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WESLEY FELICIO DE MOURA/DIRETOR DE ARTE E DESIGN

Excelentissimo senhor presidente, o profissional acima tem uma carteira de clientes

diversificada, conforme se pode comprovar pelos trabalhos abaixo executados pelo

mesmo, que consta de suas redes sociais. Repare que, em momento algum é citado que o

mesmo executa ou ja executou trabalhos para a agéncia Imagem Unica.

Confira alguns trabalhos do portfélio do sr. Wesley abaixo:

@ UOL - Seu universo online X M Caixa de entrada (2.777) - t x ‘ © (1) WhatsApp X r@ Wesley Felicio | Designer d X +
< C 0 @ instagram.com/wesleyfeliciodesigner/ o »
M E-mail de Cannes 8 E-mailCP @ FIETO-MT @3 Aula01 @3 Aula02 @B Aula03 @ aula04 @B https;//youtube/U... A O tratamento difere..

© - wesleyfeliciodesigner m Enviar mensagem  +2

162 publicagoes 1.018 seguidores 3.785 seguindo

Wesley Felicio | Designer de Marcas | Redes Sociais
Artes visuais

Seguido(a) por toninho_rtv

B PUBLICAGOES

& MARCADOS

~
¥ ESEO
TONINHO
/% _TORNADO
FOSSE
DESIGNER
Eae Jae, o
LOGOMARCO? CEMYKO!
Ta me tirano & Ta ligado &
PHOTOSHOPO? PDéFO?
https://www.instagram.com/wesleyfeliciodesigner/tagged/ ,:u..":':.::‘:m
1] ; S - %
B O resquss Z CULEE

v = (] X

* * 4 0@ :

@ Certificado Digital »

17:36
19/10/2023 9
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WALQUIRIA TAVARES G. BORGES/SUPERVISORA DE MIDIA-PROGRAMATICA

Novamente, analisando-se o curriculo da profissional acima, disponivel na rede
social Linkedin, percebe-se que, em momento algum é mencionada a agéncia Imagem
Unica. Dai vem o questionamento: nido é importante fazer-se parte do quadro de
colaboradores da Imagem Unica? Por qué consta que a profissional é gerente de curso no
Altamiro Flavio Institute? Ora, simplesmente porque ela NAO E, até prova em contrario,
colaboradora em tempo integral da agéncia Imagem Unica, portanto, a Imagem Unica ndo

possui a capacidade de atendimento adequada para a presente licitagao.

&« > C # linkedin.com/in/walquiriaborgescoach/

9, = =Y
m A 0 s = @ a

Inicio Minha rede Vagas Mensagens Notificagoes

WALQUIRIA

Walquiria Borges - 3 gy Altamiro Flavio Institute
Gerente de curso no Altamiro Flavio Institute w ESPM Escola Superior de
Goiania e Regiao - Informagoes de contato Propaganda e Marketing

84 conexoes

12
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&« > C 8 linkedin.com/in/walquiriaborgescoach/

‘ o, o= [
m Q Pesquisar B —] @ o=
Inicio Minha rede Vagas Mensagens Notificagdes
Walquiria Borges - 3° g Altamiro Flavio Institute
Gerente de curso no Altamiro Flavio Institute ESPM Escola Superior de
Goiania e Regiao - Informagdes de contato Propaganda e Marketing

84 conexdes

G (+=roo) (o)

Sobre

Sou comunicativa e atenta para os detalhes, executando sempre com muito empenho todas as atividades gue sao
propostas.
Minha missao é fazer a diferenga no meio em que convivo.

Gestora Ambiental de formada pelo Centro Universitario Uni Anhanguera e Especialista em Engenharia Sanitaria
Ambiental pelo IPOG. Professional Coach e Analista Comportamental Disc pela Sociedade Brasileira de Coach,

Meu histérico profissional engloba varias empresas no segmento de saude como CDI e Cito Center, onde atuava com
atendimento ao cliente. Apds minha formagao profissional iniciei no mundo do empreendedorismo abrindo minha
empresa de projetos ambientais onde tive varios clientes como as empresas Super Bolla e Venturini industrias de
tintas.

Atuei como empreséria da beleza desenvolvendo um negdcio de vendas diretas e construgao de equipe.

Trabalhei na Apartner telecomunicagdes como assistente de licitagdes, auxiliando no processo de venda de
computadores através de licitagdes.

&« > C # linkedin.co /alquiriaborge
0 o =) a
m Q Pesquisar fa - -
Inicio Minha rede Vagas Mensagens Notificagdes
Sobre
Sou comunicativa e atenta para os detalhes, executando sempre com muito empenho todas as atividades que sao
propostas.

Minha misséo é fazer a diferenga no meio em que convivo.

Gestora Ambiental de formada pelo Centro Universitario Uni Anhanguera e Especialista em Engenharia Sanitaria
Ambiental pelo IPOG. Professional Coach e Analista Comportamental Disc pela Sociedade Brasileira de Coach,

Meu histérico profissional engloba varias empresas no segmento de salde como CDI e Cito Center, onde atuava com
atendimento ao cliente. Ap6s minha formagao profissional iniciei no mundo do empreendedorismo abrindo minha
empresa de projetos ambientais onde tive varios clientes como as empresas Super Bolla e Venturini industrias de
tintas.

Atuei como empresaria da beleza desenvolvendo um negdcio de vendas diretas e construgao de equipe.

Trabalhei na Apartner telecomunicagdes como assistente de licitagdes, auxiliando no processo de venda de
computadores através de licitagdes.

Hoje aos 29 anos sou Gerente de Cursos do Instituto Altamiro Fldvio, atuando com organizagao de cursos, inscricdes
dos alunos, passando pela compra de passagens aéreas, contratagdo de professores até o fechamento financeiro no
Brasil e no exterior.
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EDIVALDO LEMES RODRIGUES/DIRETOR DE ARTE & CRIACAOQ

[gualmente, analisando-se o curriculo do profissional acima, disponivel na
Internet, percebe-se que, em momento algum é mencionada a agéncia Imagem Unica. Pelo
contrario, pelo que se pode verificar pelo print abaixo, ele também é uma Pessoa Juridica

que atende a varias outras empresas no mercado.

@ facebook.com/edivaldo.lemes.9

G Q Pesquisar no Facebook @ @ Q

EDivaldo Lemes

578 amigos & Adicionar amigo [~ RVENEEGT) v

Publicagoes Sobre Amigos Fotos Videos Reels Mais »

Apresentagdo Publicagdes = Filtros

@ Diretor de Arte / Criagdo na empresa Lemes
Comunicagao

ﬁ‘ EDivaldo Lemes
% Trabalhou na empresa Agéncias de Propaganda 22 de setembro as 07:59 - @
" (Goiania)

@ Trabalhou como Diretor de Criagao/Arte na empresa
"~ Cannes Publicidade

% Mora em Goiania
De Goidnia

A @ Em um relacionamento sério

Senhor Presidente, a lei faculta a qualquer empresa ter profissionais que sejam
pessoas juridicas. Por outro lado, a Imagem Unica declara que todos os seus funcionarios
sdo PJ’s, no entanto, ela nao declara que esses mesmos profissionais prestam servigos para
uma inumeras outras empresas. Ou seja, fica aqui caracterizada a Terceirizacdo dos

servigos da agéncia Imagem Unica, fato este que nio é permitido pela lei da Publicidade.

b) DA VIOLACAO AO ITEM ESTRATEGIA DE MIDIA PELA AGENCIA IMAGEM
UNICA:

Excelentissimo senhor presidente, a respeito da licitante Imagem Unica, cabe aqui,
também, um destaque especial referente ao seu Plano de Comunicagao, especificamente

o item Estratégia de Midia. Realizando-se uma analise mais detida, constata-se um erro

14



c a n nes GOIANIA - 62 321G 7000 ‘ A AS - 63 3215 8500 A O e
F cannes.com.

publicidade 06 cannes

importante por parte da referida licitante e que compromete de forma inequivoca a lisura
do presente processo licitatério. No entanto, a CPL ndo se atentou a esse erro e, por isso,
passamos a detalhar como se segue.

Veja o que é pedido expressamente pelo Edital:

CAMARA MUNICIPAL DE GOIANESIA

“A casa do povo”
Gestao 2023/2024

6. PUBLICO-ALVO
Toda a populagio de Goianésia a partir dos 16 anos de idade.

7. DURACAO DA CAMPANHA

90 (noventa) dias.

8. OBJETIVO DE COMUNICACAO

Estimular empreendedores a investir em Goianésia.

9. VALOR ESTIMADO DA VERBA PUBLICITARIA:
R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

10. FORMATO DA CAMPANHA:

TV, Jornal, Radio. Revista. Internet e Redes Sociais.

E, a licitante Imagem Unica, 2 pagina 08 de seu Plano de Comunicacao, estabelece,
claramente, o seguinte periodo para sua campanha hipotética: “Para a simulagcdo
referencial, teremos o valor de investimento de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais),
conforme determinagdo do Edital; distribuidos em um periodo de 90 dias. Hipoteticamente:
Setembro, Outubro e Novembro de 2023.” (grifo nosso).

No entanto, é exatamente aqui que se encontra um erro aparentemente sem
importancia, mas crucial para toda a Estratégia de Midia apresentada pela referida
licitante: SOMANDO-SE OS DIAS DESSES MESES, CHEGA-SE A UM TOTAL DE 91 DIAS,
UMA VEZ QUE 0 MES DE OUTUBRO, NA VERDADE, TEM UM TOTAL DE 31 DIAS, um

15
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erro que ndo se pode desconsiderar, uma vez que interfere de forma significativa nos reais
valores planejados pela licitante Imagem Unica. Além disso, um erro crasso, infantil, mas
que, por sua importancia na area de Midia, desqualifica a presente licitante concorrente,
uma vez que demonstra seu total amadorismo e auséncia de know how necessario a area.

Nao ha que se alegar desconhecimento, engano ou que seja um erro sem
importancia. Para a area de Midia, 90 dias sdao 90 dias, e nao se discute isso. O erro foi
cometido e um dia a mais de campanha altera, sim, o resultado pretendido pela licitante
em detrimento das demais empresas concorrentes, que planejaram suas campanhas para
somente 90 dias, exatamente como regulamenta o Edital. Senhor presidente, ao
descumprir as regras do Edital, a licitante Imagem Unica desrespeita um principio
fundamental das licitagdes, qual seja, a Vinculacao do Instrumento Convocatorio, ou seja,
alei maior da presente licitacdo: o Edital. E o que o mesmo prevé para quem o desrespeita?

A desclassificacdo. Vejamos, portanto, o diz o seu item 12.5:

12.5 Sera desclassificada a Proposta que:

a) nio atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificaciio da autoria do Plano de Comunicaciao Publicitiria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n® 2;

¢) ndo alcancar 70 (setenta) pontos ma Proposta Técnica (Plano de Comunicacio Publicitiria e Conjunto de
Informacoes Técnicas);

d) obtiver pontuacio zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 12.2.1, 12.2.2,
12.2.3,12.2.4,12.2.5,12.2.6 e 12.2.7.

A diretriz é clara, se nio atende as exigéncias do Edital, a licitante Imagem Unica,
ao utilizar 91 dias em sua Estratégia de Midia, deve ser DESCLASSIFICADA. Vejamos
abaixo, também, os prints que comprovam que a referida licitante cometeu o referido

erro:
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DISTRIBUIGAO DO PLANO SIMULADO DE MiDIA E NAO MIDIA
Cliente: Camara Municipal de Goianésia
Campanha: TOMADA DE PREGOS N° 001/2023
Periodo da Campanha: DE 01/09 A 30/11/2023

MEIO |ForRmaTos RS UNIT. I il Produio VEICULAGAO QUANT.INSER.|  PERIODO
[Reedicdo de VT para TV abertae
lataformas de Redes Soclals,
oo elando ReelsiStones,nas | |RS 300000 3 | RS 900000 | 13.48% | RS 79.60800 | 31.38% 136 | setanovi20z3
duracdes de 30 15" ¢ 60" com
dudio -
2 P Reediio deVT para Painel 00K | oo 7eo00 | 3 | Rs 225000 487% | RS 360000 | 142% | 27000 | setinovze2s

LED, de 15", sem dudio

Gravagdo de Spot de 60"
3 RADIO In:Iulndoaum.wm, cachide|RS 70000 3 |RS 210000 455% | RS 8280000 | 32,64% 1125 set d novi2023
locutor,vinheta de abertura

[Edicio e gravagdo de VT de 60°
para Internet, i base de cartelas,
fotos e cenas de arquivo da TV
Cimara, com acabamento,
letreiros, locugio, trilha e

INTERNET /

RS  2.600,00 3 RS 7.800,00 | 16,88% | RS - 0,00% 0 set 4 nov/2023
PORTAIS

-

Repare, senhor presidente, no destaque acima, da pagina 38 da Estratégia de Midia,
que a licitante Imagem Unica estabeleceu o periodo de sua campanha com uma duragio
ERRADA em relagao ao que pede o Edital. Os meses de setembro, outubro e novembro

perfazem um total de 91 DIAS, o que contraria o periodo estabelecido pelo Edital, de 90

DIAS.

c) DA VIOLACAO AO ITEM IDEIA CRIATIVA PELA AGENCIA IMAGEM UNICA:
Vejamos o que diz o item 11.3.3.1 do Edital:

“11.3.3.1 Os exemplos de pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3:

a) estdo limitados a 05 (cinco), independentemente do meio de
divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1) roteiro, layout e ou story-board impressos, para qualquer
meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para rddio e internet;”

Portanto, a respeito da agéncia Imagem Unica, cabe ainda citar o fato de que a
mesma, como ficou registrado em Ata da Primeira Sessdo, “as pecas VT e spot ferem
também o item 11.3.3.1, “b1”e “b2”.” Uma vez que, ao apresentar roteiro e monstro, esta
desrespeitou o nimero de pecas estipulado pelo Edital, de 5 pecas, apresentando na
verdade 7 pegas. As licitantes tinham as opg¢des de apresentar as pecas na forma do item

“b’ ou “b2”. No entanto, a Imagem apresentou as pecas VT /internet e Spot/Radio nas duas
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opg¢des. Inclusive, podemos demonstrar que somente as agéncias Cannes e Mancini
apresentaram o VT e Spot, conforme estabelece o Edital.
Veja abaixo como a agéncia Mancini apresentou o Spot corretamente. Ou seja, apenas

como monstro.
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V - DAS IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA AGENCIA RESENHA PUBLICIDADE E

COMUNICACAO LTDA.:

Excelentissimo senhor presidente, veja o que estabelece o item 12.2 do Edital,

sendo:

“12.2. Serd desclassificado a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de
seus anexos;

b)apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria-Via Néo
Identificada, antes da abertura do invélucro n? 2;

c)ndo alcancar 70 (setenta) pontos na Proposta Técnica
(Plano de Comunicacdo Publicitdria e Conjunto de
Informacées Técnicas);

d)obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos subquesitos
a que se referem os subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3, 12.2.4, 12.2.5,
12.2.6 € 12.2.7.” (grifo nosso)

Veja, também, abaixo o resultado das notas das propostas técnicas das licitantes,

sendo:

RESUMO DAS NOTAS DAS PROPOSTAS TECNICAS - CAMARA DE GOIANESIA

APURACAO DAS NOTAS TECNICAS NA SEGUNDA SESSAO

EMPRESA NOTA INVOLUCRO N2 01 NOTA INVOLUCRO N2 03 TOTAL DE PONTOS
CANNES 55 28 33
IMAGEM 51,3 19,5 70,8
RESENHA 54,8 14,5 69,3
MANCINI 49,4 115 60,9

Excelentissimo Senhor Presidente, observe que a agéncia Resenha nao alcancou a

pontuacao minima de 70 (setenta) pontos. Portanto, solicitamos sua desclassificagdo nos

termos do Edital.

Além disso, a agéncia Resenha ainda cometeu um outro erro em relagdo ao nimero

de pecas estabelecido pelo Edital e isso ficou devidamente registrado em Ata, quando da

realizacdo da primeira sessao desta licitagdo, no dia 16 de agosto de 2023. Durante a

referida sessao foi identificado pela licitante Mancini “que foram apresentadas 6 pegas

corporificadas, sendo elas: VT, outdoor, A3, panfleto, rede social e Spot o que fere o item

11.3.3.1, “a”que diz que estdo limitados a 5 pegas independente do meio de divulgagdo, do
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tipo ou caracteristica da pe¢a.” Também foi identificado pela Cannes Publicidade que as
pecas ferem o item 11.2.2, “que apresentadas encadernadas, sendo que os exemplos de
pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados separadamente do
caderno de que trata o subitem 11.2”. Além disso a licitante apresentou também no pen-
drive, 7 pecas, totalizando 13 pecas, o que fere novamente o item 11.3.3.1 “b1” e “b2”,
sendo, b1) roteiro, layout e ou story-board impressos, para qualquer meio; e b2) protoétipo
ou ‘monstro’, para radio e internet.

Além de todos os erros acima, a licitante Mancini também identificou, na primeira
sessao referente a esta licitacdo, que a agéncia Resenha “em seu caderno 3 feriu o item 11.7,
pois deveria apresentar o Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno
especifico, porém estava encadernado com os demais cadernos do envelope n? 3. E feriu o
item 11.7.6 que diz que todas as pdginas do relato devem estar assinadas pelo autor do

referendo, porém sé constava assinatura do autor na tltima pdgina”.,

DAS IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA AGENCIA RESENHA EM RELACAO AO
IMPULSIONAMENTO DE REDES SOCIAIS

Com relacdo aos erros cometidos pela licitante Resenha é for¢oso aqui destacar o

que diz a resposta ao Pedido de Esclarecimento 1 e 2, enviada pela CPL, a pedido da
licitante Imagem Unica e licitante Mancini:

“3) Na estratégia de Midia e Ndo Midia, podem ser considerados
na simulagdo, investimentos de plataformas que ndo possuem
tabela publica e de midia programdtica (como Google Ads,
Youtube, Facebook, Instagram, etc)?

R: Ndo devem ser considerados os custos ndo previstos na
tabela referéncia.” (grifo nosso)

“3) A Estratégia de Midia pode contemplar midia programdtica,
visando veiculagdo no Facebook/Instagram e no Google, por
exemplo?

R: Conforme item 10 do briefing, a campanha pode se estender a
internet e redes sociais. Salientamos, no entanto, que ndo
deverdo ser utilizados custos ndo previstos na tabela
referéncia.” (grifo nosso)
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No entanto, mesmo tendo sido proibido, a licitante Resenha utilizou-se de
impulsionamento em sua campanha, assim como se pode comprovar através do print de
sua Estratégia de Midia, a pagina 07.

Confira abaixo:

Mid'ial Facebook post patrocinado: O investimento garantira patrocinio a post pelo
periodo de 01 de setembro de 2023 a 29 de novembro de 2023, coincidindo com todo o
periodo da campanha.

Midia Outdoor: O investimento da midia de outdoor sera feito com a empresa Magarts
com 3 placas de outdoor estrategicamente posicionadas na cidade. periodo de 01 de
setembro de 2023 a 29 de novembro de 2023.

N&o Midia: 200 (duzentos) cartazes seréo produzidos e distribuidos por promotores para
fixacao em érgéos publicos, unidades de saide e escolas, por 01 (um) promotor, em 05
(cinco) diarias, no periodo de 01 a 04 de setembro de 2023 e 07 de outubro de 2023.

N&o Midia/Folder: 30.000 (trinta mil) panfletos 15x21 serdo produzidos, para distribuig&o
nos principais 6rgdos publicos, unidades de saude, escolas e pontos comerciais
utilizando 5 diarias (de 01 a 04 de setembro e 01 a 04 de outubro de 2023).

N&o Midia video para redes sociais: No primeiro més da campanha, de 01 a 30 de
setembro de 2023, sera postado no Instagram da Camara Municipal de Goianésia 03
(trés) VTs 30" com nossa campanha institucional da cadmara mais cidada.

N&o Midia/post: 01 (uma) post a cada 2 dias sera veiculada na pagina oficial Camara
Municipal de Goianésia no Facebook e Instagram, durante todo o periodo da campanha,

E pagina 08 abaixo:
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Totalizando o investimento em midia em R$ 162.000,00

MIDIAS SEPARADAS POR MEIOS DE
COMUNICACAO

WRADIO = MIDIAS DIGITAIS / PATROCINADOS = OUTDOOR

Midia e ndo midia: Valores absolutos e percentuais alocado_s na produgdo e execugao e
distribuicio de cada pega destinada a veiculos de divulgagao.

- Spots para radio: Serdo executados 3 spots para radios de 30” no valor unitario de R$

4.659,00 totalizando R$ 13.977,00 representando assim 11%" B
- VTs de 30" Seréo produzidos 3 VTs de 30" cada no valor unitario de R$ 7.320,00,

entando 17%.
- Posts patrocinados integram/facebook: Serdo desenvolvidas 40 pecas para
veiculagdo no Instagram/Facebook, a prego unitario de R$1.954,20 totalizando R$ @

Lightshbts =a 4r0 00 representando 62% .
N 2 ; ;
iTaoor. Sera executada 01 (Um) peca para outdoor no valor unitario deR$#4:319 06

E importante esclarecer que, essas empresas (Facebook e Instagram) trabalham
no formato Leildo, onde cada resultado tem um custo isolado. Ao final da campanha, essa

média de cliques é contabilizada, e se tornando o valor unitario por resultado. Portanto

ndo existe tabela regulamentada nem disponivel na plataforma para o
conhecimento publico dos valores cobrados em itens como: clique em link, curtida,
envolvimento ou qualquer outro servico que as empresas possam prestar.

E sobre os leildes de anuncios no Facebook e Instagram, confira o que a propria

empresa Facebook explica a respeito:

“Usamos o leildo de antincios para determinar qual é o melhor
antncio para exibir para alguém em determinado momento. O
antincio vencedor maximiza o valor tanto para as pessoas quanto
para as empresas. Compreender o leildo de antncios poderd
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ajudar vocé a entender o desempenho do seu antincio.

Quando os leilbes de antincios acontecem?

Sempre que hd uma oportunidade de exibir um antincio para
alguém, um leildo acontece para determinar qual antincio serd
exibido para essa pessoa. Bilhées de leiloes acontecem todos os
dias na familia de aplicativos do Facebook.”

Fonte:
<https://www.facebook.com /business/help /4302911769975
42?id=561906377587030>

Confira, também o que a empresa Google explica sobre seus antncios:

“O processo que acontece com cada pesquisa do Google para
decidir se algum antincio serd exibido, quais antincios aparecer@o
em uma pesquisa especifica e a ordem de exibigdo deles na pdgina.

Sempre que um antncio do Google Ads estd qualificado para
exibicdo em uma pesquisa, ele passa pelo leildo de antincios. O
leildo determina se o antncio é realmente exibido e em
qual posi¢do de antincio na pdgina.” (grifo nosso)

Fonte: <https://support.google.com/google-

ads/answer/142918?hl=pt-BR>

Em resumo, a agéncia Resenha valeu-se de uma interpretacdo equivocada, para
nao dizer de ma-fé, para criar estratégias claramente mais vantajosas para sua campanha,
utilizando-se de um recurso expressamente proibido pelo Edital. 0 mesmo Edital deixa

claro que:

11.3.4.3 Nessa simulagdo:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do
Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de fornecedores.

Ora, a conclusao, impositiva, é também légica: se as empresas Facebook, Instagram
e Google NAO POSSUEM TABELA DE PRECOS, mas se utilizam na verdade do sistema de
Leildo, entdo, as mesmas DEVEM SER CONSIDERADAS COMO NAO MIDIA para poder
atender ao Edital da presente licitacdo e, portanto, NAO PODEM UTILIZAR RECURSOS
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FINANCEIROS NA SUA DIVULGACAO.

Portanto, a agéncia Resenha Publicidade e Comunica¢do Ltda. descumpriu
termos do instrumento convocatorio, privilegiando midias que sequer podem ser
auferidas, ou ter seus valores comprovados e serem quantificados.

Ao mesmo tempo, é importante salientar que a agéncia Cannes Publicidade, bem
como outras agéncias, utilizou o meio Internet de forma ORGANICA, valendo-se apenas

do engajamento natural do publico que ja segue os perfis.

VI - DAS IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA AGENCIA MANCINI MARKETING
LTDA:

Senhor Presidente, veja o que estabelece o item 12.2 do Edital, sendo:

“12.2. Serd desclassificado a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de
seus anexos;

b)apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da
autoria do Plano de Comunicacdo Publicitdria-Via Ndo
Identificada, antes da abertura do invélucro n? 2;
c¢)ndo_alcancar 70 (setenta) pontos na Proposta Técnica
(Plano de Comunicacdo Publicitdria e Conjunto de
Informacées Técnicas);

d)obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos subquesitos
a que se referem os subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3, 12.2.4, 12.2.5,
12.2.6 e12.2.7.” (grifo nosso)

Confira abaixo o resultado das notas da propostas técnicas das licitantes, sendo:

RESUMO DAS NOTAS DAS PROPOSTAS TECNICAS - CAMARA DE GOIANESIA
APURACAO DAS NOTAS TECNICAS NA SEGUNDA SESSAO

EMPRESA NOTA INVOLUCRO N2 01 NOTA INVOLUCRO N2 03 TOTAL DE PONTOS
CANNES 55 28 83
IMAGEM 51,3 19,5 70,8
RESENHA 54,8 14,5 69,3
MANCINI 49,4 115 60,9

Observe que a agéncia Mancini ndo alcan¢ou a pontua¢do minima de 70 (setenta)

pontos. Portanto, solicitamos sua desclassificacdo nos termos do Edital.

24



cannes GOANIA - 6232197000 | PALMAS -63 32158500 | TERESINA - 86 98120 1764

publicidade 0 © @ cannespublicidade cannes.com.br §

DAS IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA AGENCIA MANCINI EM SUA ESTRATEGIA
DE MIDIA

Senhor presidente, realizando-se uma analise mais detida, constatou-se um erro
por parte da referida licitante e que compromete de forma inequivoca a lisura do presente
processo licitatorio. No entanto, infelizmente a CPL nado se atentou a esse erro €, por isso,
passamos a detalhar como se segue.

A licitante Mancini, a pagina 57 de seu Plano de Comunicagdo, estabelece,
claramente, o periodo de duracao de sua campanha de “01 de setembro a 30 de novembro
de 2023”. No entanto, caro presidente, tal erro é crucial para toda a Estratégia de Midia
apresentada pela referida licitante: somando-se os dias desses meses, chega-se a um total
de 91 DIAS, uma vez que o més de Outubro, na verdade, tem um total de 31 DIAS, um erro
que nao se pode desconsiderar, uma vez que interfere de forma significativa nos reais
valores planejados pela licitante Mancini. Além disso, um erro grosseiro, que por sua
importancia na drea de Midia, desqualifica a presente licitante concorrente, uma vez que
demonstra seu total amadorismo e auséncia de expertise necessaria a area.

Confira abaixo print, da pagina 57, da Estratégia de Midia da licitante Mancini:

SIMULAGAO DE PLANO DE DISTRIBUIGAO DE TODAS AS PECAS - RESUMO OERAL
MEIOS; PERIODO DE VEICULACAO; VALORES ABSOLUTOS B PERCENTUAIS

PERIODO DE VEICULAGAO: DE 01 DE SETEMBRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2029
MEIOS PERIODO INSERCOES | % DE INVESTIMENTO TOTAL (RS)

DIGITAL

01 de selembro a 30 de selembro

G1 Golds de 2023 / 01 de oulubro & 31 de 1.200.000 8,00% R$ 24.000,00

outubro de 2023 /01 de novembro &
30 de novembro de 2023.

01 de setembro a 30 de setembro
de 2023 / 01 de oulubro a 31 de 000,00
Portal Megan 300.000 6.00% RS  18.000,
RS, outubro de 2023 /01 de novembro a
30 de novembro de 2023.

01 de setembro a 30 de setlembro
de 2023 / 01 de outubro a 31 de 0,00
Portal al 3.00% R$ 9.000,
mATORdo el outubro de 2023 / 01 de novembro a —
30 de novembro de 2023.
01 de setembro a 30 de setembro
Jomal Ogolds de 2023 /01 de outubro a 31 de Mensal 445% RS 13.350,00
outubro de 2023 / 01 de novembro a
30 de novembro de 2023.
01 de setembro a 30 de setembro
Jomal de 2023 / 01 de outubro a 31 de 3,00% R$ 9.000,00
Ophite outubro de 2023 /01 de novembro a M
30 de novembro de 2023.
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Repare, excelentissimo senhor presidente, no destaque acima, da pagina 57 da
Estratégia de Midia, que a licitante Mancini estabeleceu o periodo de sua campanha com
uma duracao ERRADA em relacdo ao que pede o Edital. Os meses de setembro, outubro e
novembro perfazem um total de 91 DIAS, o que contraria o periodo estabelecido pelo
Edital, de 90 DIAS.

Ora, o Edital do presente processo licitatdrio é claro em seu Anexo I - Briefing, ao

estabelecer: “Duracdo da Campanha: 90 (noventa) dias.” (confira print abaixo),

CAMARA MUNICIPAL DE GOIANESIA

“A casa do povo”
Gestao 2023/2024

6. PUBLICO-ALVO
Toda a populacéo de Goianésia a partir dos 16 anos de idade.

7. DURACAO DA CAMPANHA

90 (noventa) dias.

8. OBJETIVO DE COMUNICACAQ

Estimular empreendedores a investir em Goianésia.

9. VALOR ESTIMADO DA VERBA PUBLICITARIA:
R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

10. FORMATO DA CAMPANHA:

TV, Jornal, Radio, Revista, Internet e Redes Sociais.

portanto, ndo ha que se alegar desconhecimento, engano ou que seja um erro sem
importancia. Para a area de Midia, 90 dias sdo 90 dias, e ndo se discute isso. O erro foi
cometido e um dia a mais de campanha altera, sim, o resultado pretendido pela licitante
em detrimento das demais empresas concorrentes, que planejaram suas campanhas para

somente 90 dias, exatamente como regulamenta o Edital. Senhor presidente, ao
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descumprir as regras do Edital, a licitante Mancini desrespeita um principio fundamental

das licitagdes, qual seja, a Vinculagdo ao Instrumento Convocatoério, ou seja, a lei maior da

presente licitacdo: o Edital. E o que o mesmo prevé, para quem o desrespeita? A

DESCLASSIFICACADO.

Vejamos, portanto, o diz o Edital em seu item 12.5:

12.5 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender s exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) apresentar qualquer informacio, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificaciio da autoria do Plano de Comunicacio Publicitiria — Via Nao Identificada, antes da abertura do

Invélucro n® 2;

¢) nio alcancar 70 (setenta) pontos na Proposta Técnica (Plano de Comunicacio Publicitaria e Conjunto de

Informacdes Técnicas);

d) obtiver pontuaciio zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 12.2.1, 12.2.2,
12.2.3,12.2.4,12.2.5,12.2.6 € 12.2.7.

A diretriz é clara, se ndo atende as exigéncias do Edital, a licitante Mancini, ao

utilizar 91 dias em sua Estratégia de Midia deve ser DESCLASSIFICADA.

VII - DO MERITO RECURSAL

Excelentissimo Senhor Presidente, o que se viu foi uma flagrante falta de atencao

por parte das agéncias Imagem Unica Propaganda Ltda; Resenha Publicidade e

Comunicacdo Ltda; e Mancini Marketing Ltda., ao ndo se atentarem para a

fundamentacao legal das leis n? 12.232/10, 4.680/65 e 8.666/93, bem como as regras

do Edital e seus anexos.

Neste ponto, vale reforcar o que estabelece o Art. 32 da Lei 8.666/93:

“Art. 3¢ A licitagdo destina-se a garantir a observdncia do
principio constitucional da isonomia, a selegdo da proposta mais
vantajosa para a administragdo e a promogdo do
desenvolvimento nacional sustentdvel e serd processada e julgada
em estrita conformidade com os principios bdsicos da legalidade,
da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade,
da probidade administrativa, da vinculagdo ao instrumento
convocatdrio, do julgamento objetivo e dos que lhes sdo
correlatos.” (grifo nosso)
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Frisa -se, mais uma vez que, inexiste proposta mais vantajosa sem o
cumprimento das normas editalicias. Outrossim, revela-se perceptivel que as
empresas Imagem Unica Propaganda Ltda; Resenha Publicidade e Comunicacio
Ltda; e Mancini Marketing Ltda., ndo apresentaram as Propostas Técnicas conforme foi

exigido pelo edital, da forma devida e correta.

Isto posto, percebe-se que o presente recurso merece prosperar, e, por conta disso,
a Comissao Permanente de Licitacao deve desclassificar e excluir desse processo
licitatério as agéncias Imagem Unica Propaganda Ltda.; Resenha Publicidade e

Comunicacao Ltda. e Mancini Marketing Ltda.

VIII - DOS REQUERIMENTOS:

POR TODO O EXPOSTO, a recorrente REQUER, inicialmente, o recebimento do
presente Recurso, em seu efeito suspensivo, nos termos do art. 109, § 22, da Lei 8.666/93

e nos termos do item 22.1 do Edital;

Que a agéncia Imagem Unica Propaganda Ltda., seja desclassificada por violar o

item 11.3.3.1, alinea “a” do Edital, ao apresentar 07 (sete) pecas no item Ideia Criativa;

Que a agéncia Imagem Unica Propaganda Ltda., seja desclassificada por violar o
item 8 do briefing do Edital, ao extrapolar o periodo de campanha com 91 (noventa e um)
dias;

Que a agéncia Imagem Unica Propaganda Ltda.; tenha sua nota rebaixada por
violar o item 11.5.2, alinea “b” ao apresentar como seu colaborador (PJ) o Sr. Wesley
Felicio de Moura que trabalha atualmente para varias outras empresas do mercado

também com (pessoa juridica);
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Que a agéncia Imagem Unica Propaganda Ltda.; tenha sua nota rebaixada por
violar o item 11.5.2, alinea “b” ao apresentar como sua colaboradora a Sra. Walquiria
Tavares Gongalves Borges que, de acordo com o curriculo disponibilizado por ela
mesma na internet, consta que a profissional é gerente de curso no Altamiro Flavio

Institute e que a mesma ndo é colaboradora em tempo integral da agéncia Imagem Unica.

Que a agéncia Imagem Unica Propaganda Ltda.; tenha sua nota rebaixada por
violar o item 11.5.2, alinea “b” ao apresentar como seu colaborador (P]) o Sr. Edivaldo
Lemes Rodrigues que trabalha atualmente prestando servigos para inimeras empresas

do mercado.

Que a agéncia Imagem Unica Propaganda Ltda., tenha sua nota rebaixada pelo
fato de todos os seus colaboradores serem pessoas juridicas e prestarem servigos para
inimeras empresas do mercado, ndo sendo, portanto, colaboradores em tempo integral

da agéncia.

Que a agéncia Resenha Publicidade e Comunica¢ao Ltda. seja desclassificada
por violar o item 11.3.3.1 alineas “a” do Edital, ao apresentar 06 (seis) pecas/fisicas no
item Ideia Criativa, mais um pen-drive com pecas que ndo tivemos acesso, ultrapassando

ainda mais o nimero de pecas permitido;

Que a agéncia Resenha Publicidade e Comunicacdo Ltda., seja desclassificada
por violar o item 12.2 alineas “c” do Edital, por ndo alcanc¢ar a pontuacao minima de 70

(setenta) pontos;

Que a agéncia Resenha Publicidade e Comunicacao Ltda., seja desclassificada
por violar o Edital (a resposta do Esclarecimento pela CPL deixou claro essa proibicdao do
uso desse tipo de midia), privilegiando midias que sequer podem ser auferidas, ou ter seus

valores comprovados e serem quantificados (impulsionamento);
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Que a agéncia Mancini Marketing Ltda., seja desclassificada por violar o item 12.2

alinea “c” do Edital, por ndo alcangar a pontuacdo minima de 70 (setenta) pontos;

Que a agéncia Mancini Marketing Ltda., seja desclassificada por violar o item 8

do briefing do Edital, ao extrapolar o periodo de campanha com 91 (noventa e um) dias;

Termos em que pede e aguarda deferimento.

Goianésia, 23 de outubro de 2023.
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