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A Comisséo Permanente de Licitacao,

A/C.: Presidente da Camara Municipal de Goianésia

V. Exa. Sr. Mdcio Santana Martins

Ref.: Tomada de Precos n°® 001/2023 — Servicos de Publicidade
Excelentissimo Senhor Presidente,

REF.: Contrarrazbes ao Recurso Administrativo — Tomada de Precos n° 001/2023

Recorrente: Imagem Unica Propaganda Ltda.

Interessada: Cannes Publicidade Ltda.

Cannes Publicidade, nome fantasia Cannes, pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ n° 01.542.307/0001-87, com sede a Rua 17-A, n° 933, Setor Aeroporto,
Goiania, Goias, Cep.: 74.070.100, legalmente representada pelo Sr. Zander Campos da
Silva, brasileiro, vilvo, publicitario e advogado, inscrito no CPF n.° 003.323.721-20 e OAB-
GO N.° 1767, vem a presenca de vossa Senhoria, observando o que preconiza o §83°do
artigo 109 da Lei 8.666/93, IMPUGNAR O RECURSO ADMINISTRATIVO interposto pela

licitante Imagem Unica Propaganda Ltda., ja identificada e qualificada nestes autos,

mediante as razdes que passa a expor:

| - DA ADMISSIBILIDADE E TEMPESTIVIDADE:

A admissibilidade desta Impugnacdo ao Recurso Administrativo encontra
fundamento no artigo 11, inciso XIlI, da Lei 12.232/10, no artigo 109, inciso 1, da Lei 8.666/93

e no item 22.2 do Edital. Esta Impugnacgdo é tempestiva porque a Interessada tomou

conhecimento do Recurso interposto pela Licitante, Imagem Unica Propaganda Ltda,

no ultimo dia 25/10/2023 (quarta-feira), tendo o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para

apresentacdo de suas Contrarrazées iniciado em 26/10/2023 (quinta-feira)
terminando no dia 01/11/2023 (quarta-feira), na forma do que dispde o Art. 109, na
alinea “b” doinciso 1, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993.

Desse modo, resta claro que as presentes Contrarrazdes recursais preenchem
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todos os pressupostos de admissibilidade e que sdo tempestivas, portanto, providas
dos fundamentos processuais de Admissibilidade, razbes pelas quais deverdo ser

recebidas e reconhecidas.

Il - DAS RAZOES DA IMPUGNACAO:

E de se realgar que a veneranda decisdo recorrida ndo merece qualquer
reforma, primeiro, porque técnica - vez que prolatada em perfeita sintonia ndo s6 com
as normas vigentes aplicaveis a matéria, mas também a doutrina majoritaria e a
pacifica jurisprudéncia dos tribunais patrios, segundo, porque as razdes
apresentadas pela empresa Imagem Unica, além de protelatérias e contraditorias, sdo
destituidas de qualquer lastro legal e ou editalicio. Nesse sentido, é importante
destacar que, a interposicao de recurso protelatorio configura a pratica de crime contra

a Administracéo Publica, conforme tipificado na Lei 8.666/93, no seu artigo 93.

Vejamos o0 gue estabelece o art. 93 da Lei n° 8.666/93:

“Art. 93. Impedir, perturbar ou fraudar a realizacdo de qualquer ato
de procedimento licitatorio: Pena - detenc@o de 6 (seis) meses a 2
(dois) anos, e multa.”

Veja o que estabelece o item 29.8 do Edital:

“E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do
processo licitatério mediante a utilizagdo de recurso ou de meios
meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sancodes legais e
administrativas aplicaveis, conforme dispbe o Art. 93 da Lei n°
8.666/93.”

Portanto, conforme serd demonstrado, abaixo, nas nossas Contrarrazdes, a
Recorrente/lmagem Unica afronta o instrumento convocatério e a Lei Geral de
LicitacOes ao apresentar em suas razdes recursais fatos que nédo condizem com a
realidade do procedimento licitatorio, muito menos sdo providas de amparo legal gue

justifigue a alteracdo da decisdo da Subcomissado Técnica.

Ora, ilustre Presidente, a Subcomissao Técnica procedeu de forma correta na
pontuacdo da empresa ora Recorrida/Cannes Publicidade, pois, a modalidade dessa
licitagdo € Tomada de Precos, sendo do TIPO: MELHOR TECNICA, e, neste caso,

a empresa Recorrida/Cannes apresentou proposta tecnicamente melhor do que a da
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empresa recorrente, pois, do contrario, estaria agindo de forma parcial, ferindo as
disposicdes legais.

Cumpre mencionar, ainda, que a Subcomissédo Técnica, conforme consta em
ata, agiu em estrita consonancia com o Instrumento Convocatério e as normas legais
que regulamentam o processo licitatorio em epigrafe, no que diz respeito ao que
estabelece a Lei Federal n°® 12.232/2010. A Subcomisséo Técnica, portanto, agiu em
obediéncia ao comando legal que rege a matéria, e, em vinculacao as clausulas do
Edital aplicavel ao caso. Deste modo, o questionamento da Recorrente/Imagem
quanto a reavaliacdo da pontuacdo da sua Proposta Técnica, ndo possui
embasamento legal nos argumentos de fatos e de direitos por ela elencados, vez que,
a Subcomisséo Técnica procedeu exatamente como determina a Lei 12.232/10 e o Edital.

A legislacao que trata sobre o processo licitatorio detém principios e garantias,
tais quais: a moralidade e impessoalidade administrativa, bem como, ao primado da
seguranca juridica. Com isso, a Administracdo, seja ela direta ou indireta, e as
licitantes, ficam restritas ao que lhes € solicitado ou permitido pelo Edital, quanto ao
procedimento, a documentacao, as propostas, ao julgamento e ao contrato. No caso
em pauta, resta claro que tanto a Comissédo de Licitacdo quanto a Subcomisséo
Técnica, se ativeram aos requisitos presentes no Editat, bem como, a legislacédo
inerente ao processo licitatério em questdo. Ademais, é de se notar que nao ha
qualquer ilegalidade no processo de julgamento das propostas técnicas dos licitantes,

nao ha, portanto, que se falar em alteracdes de notas nas propostas apresentadas.

Il - CONTRARRAZOES AO RECURSO DA AGENCIA IMAGEM UNICA

Excelentissimo Presidente da Camara Municipal de Goianésia, Senhor Mucio
Santana Martins, vimos aqui congratular a Subcomissdo Técnica por seu trabalho
sério, isento, no sentido de escolher e julgar a Proposta Técnica que melhor atenda
as necessidades da Camara e do municipio de Goianésia. Por outro lado, a
Recorrente/lmagem iniciou seu Recurso apresentando as razbes do seu
inconformismo, alegando que a Subcomissdo Técnica teria cometido diversas

ilegalidades.
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Ora, aproveitamos para reafirmar os argumentos utilizados no recurso da
Cannes Publicidade, datado de 23 de outubro de 2023, em que levantamos varias
irregularidades da licitante concorrente Imagem Unica Propaganda. De todas elas, a
mais flagrante diz respeito a uma pretensa Capacidade de Atendimento e de
criatividade de uma agéncia que nem ao menos teve o tempo necessario de
amadurecimento em todas as areas da Publicidade. Inabil, em diversos sentidos, a
referida concorrente, na pessoa do senhor Zander Campos da Silva Junior, tece
comentarios e argumentos desesperados, intentando reverter um resultado totalmente
desfavoravel a si, e deixando de reconhecer as préprias deficiéncias, buscando,
naturalmente, desvalorizar os méritos alcancados pela Cannes Publicidade, bem
como o primeiro lugar alcancado de forma inquestionavel, neste processo licitatorio.

A respeito do recurso apresentado pela Imagem Unica, em 22 de outubro de
2023, é forgoso que se deixe claro e se aponte todas as inverdades ali apresentadas.
Portanto, a seguir, apresentamos, ponto a ponto, as contrarrazdes aos argumentos

totalmente descabidos e desesperados, tecidos pela Imagem Unica.

Sobre o Raciocinio Basico da Imagem:

Primeiramente, € preciso que fiquem claros os critérios de avaliacdo definidos
pelo Edital do presente processo licitatorio, pois, sdo eles que, objetivamente,
precisam ser analisados quando se tem em mente a avaliagdo de uma Proposta
Técnica em comparacdo a outra concorrente. Sendo vejamos 0 primeiro comentario
da Imagem Unica em seu recurso, & pagina 2, sobre seu Raciocinio Basico: “A
Imagem Unica foi penalizada injustamente com corte no quesito, mesmo tendo sido a
Unica das licitantes que abordou a funcdo da Camara como agente de inclusao
social, e a Unica a abordar o programa Camara nos Bairros” (grifo nosso), no
entanto, vejamos o que estabelece o Edital, em sua pagina 15, a respeito dos critérios
de avaliacdo do Raciocinio Basico:
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12.2 Ser#o levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta,
em cada quesito e subquesito e a respectiva pontuagao:

12.2.1. Raciocinio Basico: 10 (dez) pontos

a) a acuidade de compreensdo das fungdes e do papel da CAMARA MUNICIPAL DE GOIANESIA nos contextos
social, politico e econémico: 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

b) a necessidade de comunicagiio publicitiria da CAMARA MUNICIPAL DE GOIANESIA com seus publicos: 2.5
(dois virgula cinco) pontos;

¢) a natureza e a extensdo do objeto da licitacio: 2.5 (dois virgula cinco) pontos;
d) o desafio especifico de comunicacdo a ser enfrentado pela CAMARA MUNICIPAL DE GOIANESIA: 2.5 (dois
virgula cinco) pontos;

Portanto, como se percebe acima, o fato de “abordar a Camara como agente de
inclusdo social” ndo esta explicitamente incluido nos critérios de avaliagdo do
Raciocinio Basico e a Subcomissdo Técnica, neste caso, possui total liberdade de
julgamento para avaliar se o que a Imagem Unica incluiu em seu texto faz sentido ou
ndo. Além disso, questiona-se, qual é a fungdo maior de uma Camara Municipal? E
ser agente de incluséao social? A fun¢cdo de uma Camara Municipal, como qualquer
estudante de Ensino Médio sabe, € cuidar de fiscalizar o poder Executivo municipal
em relacdo aos interesses locais. No entanto, a Imagem Unica se arvora em
descobridora de um novo papel de uma Cémara Municipal. Enfim, o item “a)’,
especificamente, dos critérios de avaliacdo do Raciocinio Basico, nao especifica esse
argumento da Imagem Unica como critério de avaliacdo, portanto, ndo héa que se falar

em “penalizacao”, isso € distorcer o que esta escrito no Edital da presente licitagao.

Sobre a Estratégia de Comunicacao Publicitaria da Imagem:

Na sequéncia, a licitante Imagem Unica, & pagina 2 e pagina 8 de seu Recurso,
alega a respeito do item Estratégia de Comunicacdo Publicitaria dizendo que a
estratégia de comunicacdo da Imagem Unica “supera a das demais licitantes pois
além de abarcar o maior numero de meios de midia e ndo midia cobertos no
municipio e regido, ofereceu mais pecas para uso ao longo dos 90 dias. Além de
mais itens e melhor aproveitamento dentre 0s recursos proprios internos.” (grifo
nosso). Ora, tal argumento, de tdo descabido e falacioso, s6 pode ter uma funcéao,
confundir a Subcomissdo Técnica e tentar ludibriar um resultado desfavoravel.
Qualguer publicitario de mediana experiéncia sabe que, a depender do caso, ndo se

trata de utilizar “quantidade”, mas sim, qualidade dos meios de midia. Se fosse assim,
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o horéario de insercdo, para ficar-se aqui apenas numa variavel, ndo precisaria ser
considerado, inserindo-se a midia no horario noturno e desconsiderando-se os demais
horéarios? Isso de dizer que a simples quantidade faz toda diferenca € uma total falta
de honestidade, para néao dizer, ignorancia em relacdo aos meios de Comunicacao.
Por meio desse mesmo argumento e dessa logica, por sua vez, a Cannes Publicidade,
como se comprova abaixo, utilizou-se de uma maior quantidade de inserc¢des, ao
contrario do que a Imagem Unica afirma, portanto, de forma justa, recebeu a maior

nota de avaliacao.

Sobre a Estratégia de Midia da Imagem:

Em seu Recurso, na péagina 8, a Imagem Unica conclui que a Cannes
Publicidade teve um total de inser¢ées de 2.208; a Imagem Unica 30.159, a licitante
Resenha 1.803 e a licitante Mancini 2.935. De onde sairam tais conclusdes? De algum
conto fantasioso dos irmdos Grimm? E ela insiste: “lmagem Unica foi a licitante que
programou mais veiculos entre as 4; programou mais veiculos locais; diferenca de
quase 50% em relacdo a Cannes e a Mancini. Programou mais inser¢cdes unitarias
pagas (deduzidas impressfes do meio web, que sdo projecdes sujeitas a
conversao). Ao se somar as inser¢cdes unitarias de ndo midia, a diferenca é de
quase 13 vezes de diferenca, em prol da Imagem Unica”. Percebe-se acima, o
desespero da licitante Imagem Unica em reverter um resultado desfavoravel para si.
Somente para refutar o argumento acima, vamos inserir o total, VERDADEIRO, de
insergbes programadas pela Cannes Publicidade, que podem ser facilmente

conferidas em seu resumo, constante de seu Plano de Comunicacéo, a pagina 20:

b) Quantidades de insergdes das pecas em veiculos de divulgacao
Pegas Melo Veiculos Quant. de Insergdes

VT 30" TV [TV Globo Andpols 106
Aniincio Jornal Meia Pagina Jornal |Jornal A Foha do Vale 7
Rédio ltaja 512
Spot 30" Radio (R4dio Sao Carlos 512
Radio Boa Nova 512

Site G1 500.000

Portal UOL 500.000

Portal Meganésia 400.000
Web banner Internet Portal A Foha do Vale %
Portal Opiniaonet 90
Portal Goi&s Na Rede 0

[ Total 1401919 |
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REPARE, ACIMA, QUE O TOTAL DE INSERQOES DAS PECAS
PROGRAMADAS PELA CANNES PUBLICIDADE E, NA VERDADE, DE 1.401.919
INSERCOES. Ora, mas se o total de inser¢des da Imagem Unica é 30.159, entéo, é
claro que, sob esse critério de QUANTIDADE, a Cannes Publicidade foi muito superior
a Imagem Unica. O que acontece é que a Imagem Unica defende este critério, mas
nem ao menos se baseia na verdade dos fatos, ou seja, A PROPOSTA TECNICA DA
CANNES PUBLICIDADE NAO SO FOI SUPERIOR SOB O CRITERIO DA
QUANTIDADE, MAS TAMBEM SOB O CRITERIO DA QUALIDADE, AFINAL, UMA
ESTRATEGIA DE MIDIA PRECISA TAMBEM SER PENSADA TENDO-SE EM
VISTA INUMERAS VARIAVEIS envolvendo meios, publico-alvo, horario, quantidade
de insercdes, precos de midia, objetivos da campanha, a fim de se encontrar a melhor
proposta possivel.

Portanto, como era de se esperar, o argumento da Imagem Unica ndo se
sustenta a uma simples analise e, por outro lado, permanece o erro crucial apontado
pela Cannes (em seu Recurso) em relacéo a Estratégia de Midia da Imagem Unica,
qguando essa faz um planejamento para um total de 91 dias, sendo que o Edital

estipula 90 dias. Um erro fulcral.

Sobre a ldeia Criativa da Imagem:

Ainda prosseguindo com seu rol de inverdades, a licitante Imagem Unica diz, &
pagina 3 de seu Recurso, que “O mote da Imagem foi o Gnico que, em todas as
pecas, convidou de forma clara e completa a populagdo para as Sessdes da
Casa, informando: dia, horario, formato, e acessos digitais para a TV Camara.” (grifo
N0ss0)

Confira abaixo print em destaque de uma das pecas desenvolvidas pela

Cannes:
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_Goianeésia.

A Camara dos Vereadores de Goianésia
atua com legislacées e requerimentos para que
nossa amada cidade cres¢a como simbolo de progresso.
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presenciaimente e ajude Goianésia
a progredir ainda mais!

Veja que a Cannes também trabalha com o convite para as sessdes porque tal
informacdao fazia parte do briefing definido para a presente licitagdo, no entanto, havia
outras informacdes que também compunham o briefing e que precisavam ser
utilizadas. Dizer que a Imagem Unica foi a “Unica” e disfarcar os objetivos do briefing,
€ nao dizer a verdade, mais uma vez. E qual era o objetivo principal estabelecido pelo
briefing? Confira abaixo, trecho da pagina 32 e referendado pelas respostas de

esclarecimentos solicitadas a CPL:
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“A campanha em linhas gerais:

- Deve demonstrar de maneira farta e eficaz os trabalhos
desenvolvidos pela Camara Municipal de Goianésia a populacdo
do Municipio.

- Despertar o interesse do Cidadao em participar ativamente junto
ao legislativo.” (grifo nosso)

Portanto, havia mais de um objetivo a ser alcancado, e estes foram melhor
abordados pela Cannes Publicidade em sua proposta, através de seu mote e das
demais informacgbes constantes de suas pecas criativas. Essa foi a conclusao,

facilmente constatada, pela Subcomissao Técnica.

Sobre o Raciocinio Basico da Cannes:

No entanto, a licitante Imagem Unica sé demonstra uma vontade: a todo custo
tumultuar a presente licitacdo através de mentiras que ndo possuem a menor
sustentacao nos fatos. Ao iniciar sua verborragia a respeito da Cannes, por exemplo,
diz que a Cannes teria “copiado e colado”, ou seja, cometido uma espécie de
“autoplagio”, no entanto o que se verifica € um simples erro de digitagdo, uma vez que
a Cannes, ao contrario da Imagem Unica, participa de varios processos licitatorios por
ano. Dizer que se trata de algo “ilegal” ao se cometer um erro de digitacdo € de uma
insanidade sem tamanho. Se ha algo a apurar, que assim seja feito, que se apure,
sim, através de uma simples diligéncia, a real capacidade de atendimento da Imagem
Unica, bem como a capacidade que a mesma diz possuir, e quantos funcionarios em
regime de dedicacio exclusiva ela possui. Quanto a isso, a propria Imagem Unica
reconhece que a Subcomissdo Técnica foi perspicaz ao subtrair seus pontos, por
“considerar sua estrutura ‘regular e enxuta, e que faltou detalhar melhor a sistematica
de atendimento”, comentario este, convenhamos, muito generoso por parte da
Subcomissdo Técnica, uma vez que, diante de uma diligéncia seria possivel
comprovar que os colaboradores da Imagem Unica NAO SAO EXCLUSIVOS, MAS
SIM, PRESTAM SERVICOS A VARIAS OUTRAS EMPRESAS DO MERCADO NO
REGIME FRE-LANCER, OU SEJA, DE FORMA TERCEIRIZADA, o que é proibido
pelo Edital.
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Sobre a ldeia Criativa da Cannes:

A Imagem Unica também critica o fato das pecas da Cannes Publicidade ndo
conterem a informacao sobre o horario das Sessdes, ora, ndo ha obrigatoriedade de
se incluir tal informac&o nas pecas, até porque existem varias outras informacdes
importantes (sem falar que o telefone, site e redes sociais estdo na peca), também
solicitadas pelo briefing, e que a Imagem Unica n&o inseriu em suas pegas, Como por
exemplo, sobre o que “o Poder Legislativo fez de importante recentemente” (exigéncia
do briefing), ao que parece a Imagem néo teve a disposi¢cdo necessaria para fazer a
busca sobre tais a¢des, assim como o fez a Cannes Publicidade. Repare-se, também,
no layout do web banner, apresentado pela Imagem Unica (abaixo), onde n&o

constam tais informacdes solicitadas pelo briefing.

WEB BANNER

A Camara esta presente
nos projetos que trazem
i melhorias para nossa
gente.

Ok

E que fazem
% de Goianésia orgulho
W\()» de Goias e do Brasil.
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Sobre a Estratégia de Midia da Cannes:

Prosseguindo-se, ainda, com as Contrarrazdes, a Imagem Unica, a pagina 8 de
seu Recurso, alega ter feito mais pesquisas de apoio e analise que a Cannes
Publicidade, no entanto, novamente, € preciso que fique claro: apresentar mais
pesquisas ndo é, absolutamente, um critério de julgamento estabelecido pelo Edital.
Utilizar-se desse argumento é, novamente, deturpar e tentar ludibriar a Subcomisséo
Técnica no sentido de alterar suas notas desfavoraveis nesse guesito. E quais seriam
os itens definidos pelo Edital para avaliar a Estratégia de Midia? Confira o que diz o

Edital & pagina 16:

12.2.4 Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez) pontos

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria: 2.5
(dois virgula cinco) pontos;

b) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de piblico prioritérios: 2.5 (dois virgula
cinco) pontos:

c) a consisténcia e a economicidade do plano simulado de distribui¢do das pecas em relacdo as duas alineas anteriores:
2.5 (dois virgula cinco) pontos:

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
CAMARA MUNICIPAL DE GOIANESIA: 2.5 (dois virgula cinco) pontos.

Portanto, a resposta para a pergunta feita pela Imagem Unica & pagina 8, de seu
Recurso, é: a Imagem Unica néo foi a melhor pontuada no quesito Estratégia de
Midia porque ndo apresentou a melhor proposta, de acordo com 0s critérios
estabelecidos pelo Edital.

Novamente, & pagina 9, do Recurso da Imagem Unica, € argumentado que o
custo de Producdo das pecas da Imagem Unica é menor do que o da Cannes
Publicidade como se um custo menor significasse QUALIDADE de Producéo, a
questdo aqui € o equilibrio necessario entre QUALIDADE e CUSTO de producéo.
Utilizar-se apenas de uma variavel na hora de avaliar €, novamente, uma maneira
enganosa de argumentar. Em seguida, na pagina 13, a Imagem Unica alega que a
Cannes “previu apenas 1 video e 1 spot para a duracéo de todos os outros 90 dias de
simulacao”, ora, o objetivo da campanha é fortalecer e massificar a mensagem, entéo,
qual o sentido em se criar varios VT’s e spots diferentes, gastando-se verba de

Produc&o nesse processo, confundindo o publico-alvo com mensagens diversas? E

11
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claro que é mais efetiva a criacdo de somente um spot e VT, com uma mensagem
clara e objetiva que possa ser difundida de forma coesa, sendo que 90 dias ndo € um
espaco de tempo muito grande para uma campanha.

Em seguida, ainda, com sua “sanha de inverdades”, a pagina 14, a Imagem
Unica diz que a “Cannes omitiu-se com a zona rural, pedida no briefing, ao n&o
contemplar o meio carro volante, e ndo tecer nenhum comentario sobre a cobertura
para estas areas, na estratégia de comunicacao”, e, novamente, o que se infere do
comentario acima € que: A IMAGEM UNICA NAO TEM O CONHECIMENTO
TECNICO NECESSARIO PARA TRABALHAR COM O MEIO VOLANTE. E isso se
deduz de forma simpléria pelo seguinte: em primeiro lugar, a Cannes Publicidade em
momento algum omitiu a zona rural, uma vez que esta foi contemplada pela midia de
Radio, que cobre toda a regido de Goianésia, as radios de Goianésia cobrem todo o
municipio e tém uma 6tima audiéncia, portanto, um meio fundamental.

Por outro lado, em relacdo a midia Carro de Som, € preciso esclarecer que esta
midia so é aceitavel pelas empresas desse meio, por um minimo de 4 horas, ou seja,
pela manha ou a tarde, porque, para as empresas que trabalham com esse meio, ndo
é viavel trabalhar com menos, sendo que h& o deslocamento até o local pretendido,
no entanto, a Imagem Unica programou sua midia de Carro de Som com apenas 1
hora de duracédo (0 que na pratica nao € possivel para a zona rural), sendo que o
spot tem 60 segundos de duracao, ora, 60 vezes ndo daria para rodar nem por um
bairro sequer de Goianésia. Mais uma vez um grande equivoco cometido pela Imagem
Unica, mas que esta procura por todos os meios camuflar ou mitigar, além disso, ha
que se lembrar que na zonarural é mais dificil utilizar-se esse tipo de midia, uma
vez que as propriedades estdo mais afastadas umas das outras. Confira a pagina
33, do Plano de Comunicac&o da Imagem Unica, seu planejamento para o meio Carro

de Som:

AUTORIZAGAO DE VEICULAGAO

Cliente: Cimara Municipal de Goianésia
Campanha: TOMADA DE PREGOS N° 001/2023
[Meio: CARRO DE SOM MES: novi23

DURAGAO TiTuLo
SpoliTextos Foguete, 120", rotativo. JUNTOS CONSTRUIMOS NOSSA HISTORIA

VALOR

UNITARIO ToTAL

PROGRAMAGAO

Veiculo: Edinho do Som e Publicidade

Texio Foguetey Spal 120" T T

Urbanaszona Rural  Povaados

ROTA: GRADE DE BAIRROS A SER

[DEFINIDA - DE 2* A SABADO | |
|

0 |Rs 6500 | RS 2.600.00

RS - _|Rs

40 HORAS/ MES

A 1]0[2[2]2]1]

TOTAIS 2]1
AGENCIA VEICULO FORMA DE PAGAMENTO
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Pela planilha de midia acima, fica evidenciado que a Imagem Unica n&do soube
utilizar, adequadamente, o meio Carro de Som. Em seguida, a Imagem Unica, a
pagina 14 de seu Recurso, também questiona o uso, por parte da Cannes, da
Websérie em sua Estratégia, dizendo, de forma inveridica, que a Cannes teria utilizado
94% de sua verba na Websérie. Basta conferir o grafico a pagina 25, do Plano de

Comunicacao da Cannes e comprovar que o valor correto € de 54%. Veja abaixo:

Tabela de Investimento em Produgédo Midia e Nao Midia

Meio Valores Absolutos{Valores Percentuais
VT 30" R$ 10.890,00 31,32%
Spot 30" R$ 3.850,00 11,07%
Websérie R$ 18.850,00 54,21%
Produgao Fotografica R$ 1.180,00 3,39%
VT 15" R$ - 0,00%
Podcast R$ - 0,00%
Web banner R$ - 0,00%
E-mail Marketing R$ - 0,00%
Post para Redes Sociais | R$ - 0,00%
gg:cr_igg para Redes R$ . 0,00%
Hotsite R$ - 0,00%
Antncio Jornal 1/2 pagina | R$ - 0,00%
Total R$ 34.770,00 100,00%
Grafico
Websérie
54%
Spot 30"
11%
Produgao
Fotografica
4%

Portanto, mais uma de tantas falacias que a Imagem Unica acrescenta, em seu

intento de ludibriar a presente Subcomissdo Técnica. Por fim, a Imagem Unica, de
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forma incansavel, permanece em seu intuito desesperado, apontando um suposto
equivoco da Cannes em utilizar portais “de perfil nacional/regional (UOL e G1). No
entanto, esta claro na Estratégia de Midia da Cannes que o Geotarget sera utilizado,
e essa ferramenta € explicada na Estratégia de Midia e Nao Midia, ou seja, uma
regionalizacéo da midia, buscando-se atingir somente Goianésia, e, particularmente,
as pessoas interessadas em noticias nacionais, afinal, Goianésia faz parte do Brasil e
do mundo, e as pessoas se interessam também por noticias de fora de Goianésia e
0S principais portais, nesse sentido, sdo G1 e UOL. Na verdade, portanto, a Imagem
Unica mostra total desconhecimento dos recursos possibilitados pelo meio digital,
expondo, afinal, a sua incapacidade técnica perante a Subcomissdo, que,
corretamente (talvez generosamente), a deixou em segundo lugar na classificacao

geral da presente licitacao.

Sobre a producéo de podcasts da Cannes:

A Imagem Unica persiste com seus argumentos desarrazoados ao dizer,
também, que a Cannes inclui a producao de podcasts de forma errénea ao dizer que
tal peca seria terceirizada e, portanto, ndo poderia ser incluida na Estratégia da
Cannes com custo ZERO, e que a Cannes teria “afrontado o Edital’. Ora, nada mais
risivel tal argumento, demonstrando, naturalmente, a falta de preparo da licitante
concorrente em questao.

Podcast, como sabemos, nada mais é do que uma sabatina ou uma conversa
informal entre um representante da Camara de Goianésia e um convidado ou mais.
Podcast € uma midia de audio ou video, e, hoje com apenas um celular é possivel
transmitir um podcast, tamanha a facilidade atual.

Para entendermos melhor sobre um podcast, podemos dividir a explicacdo em
trés etapas: a primeira € a concepc¢ao do conteudo/ideia/roteiro, que pode ser uma
entrevista, uma conversa, um relato, uma leitura, ou qualquer outro formato. Podendo
ser executado por profissionais da propria Camara, com a orientacdo da equipe de
profissionais da Cannes, dentre eles, possuimos disponivel social media, redatores
publicitarios, jornalistas, além de um profissional de TI.

A segunda etapa é a transmissao ao vivo do podcast. Ressaltamos novamente

a informacao de que o podcast pode ser gravado/produzido com equipamentos

simples, como um microfone, um computador ou telefone. Essa fase sera executada

14



cannes GOIANIA - 6232197000 | PALMAS - 63 32158509 RESINA - 86 98120 176

publicidade 0 © @ cannespublicidade cannes.com.br §

pelos proprios profissionais da Camara, que ja transmitem as sessdes da Camara. A
Imagem ndo se deu ao trabalho de verificar que a Camara ja possui profissionais
nessas areas.

A terceira etapa € a hospedagem, que é gratuita, podendo ser publicado em
diversas plataformas, como Youtube, Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts, e
outros, também sendo uma tarefa comum para um social media. Logo, a Imagem
Unica se equivoca sobre o contetido por ndo entender, ndo desenvolver e néo ter um
profissional in loco para o desenvolvimento do mesmo. O Edital diz que os custos
internos ndo devem ser cobrados. Conforme sabemos, a Cannes Publicidade possui

redator e social media, internamente, para desenvolvimento do projeto.

Sobre os stories da campanha da Cannes:

A Imagem Unica, ndo satisfeita, ainda menciona, & pagina 22 de seu Recurso,
sobre a edicdo de videos para o formato Story. No entanto, mais uma vez, em sua
ansia de encontrar erros na Estratégia da Cannes, o que a Imagem Unica faz é nos
apresentar de forma inequivoca a sua propria incapacidade. Sendo vejamos: a
Cannes Publicidade nao planejou “videos” para Story, mas sim, pegas para
Story, conforme descrito, sendo que tais pecas sdo estaticas e adaptacdes das
mesmas pecas criadas para os posts, tanto que o numero de tais pecas é
exatamente o mesmo, portanto, ndo ha que se falar em videos, sdo pecas
estaticas, com custo interno, tanto stories, posts quanto podcasts tém custos
internos. Portanto, ndo cabe, de forma alguma, falar-se aqui sobre o Art. 44 da lei
8.666/93, uma vez que, a base do argumento da Imagem, é falsa, uma inverdade,
pois, a Cannes NAO APRESENTOU VIDEOS PARA STORIES EM SUA CAMPANHA.

No caso da reducgao do video para 15”, para internet, novamente, esta embutida
na produgdo do video de 30”. Confira exatamente o planejado pela Cannes

Publicidade em sua Estratégia de Midia, pagina 21:

d) Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e na execugéo técnica de
cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacéo

Descricao Valores Absolutos Valores Percentuais
Producao, edigao, gravagao e

diregao de 01 video tape com 30"
de duragao, com redugao para
VT-15" para redes sociais, RS 10.890,00 73,88%
incluso triha sonora, caché de
locugdo, finalzacao e copias para
|0s veiculos

Pradisdn a aravanria da N ennt
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Enfim, o que se constata, na verdade, é a “gana” da Imagem Unica em tumultuar
0 presente processo licitatério, “gana” essa que ndo demonstrou ao desenvolver sua

Proposta Técnica, uma vez que esta ficou em segundo lugar.

Sobre os 2 Relatos da Cannes:

Senhor Presidente, mais uma vez, o senhor Zander Campos da Silva Janior se
arvora no direito de substituir a Subcomissdo Técnica, como se fosse um dos
membros da mesma, encarnando o papel de julgador, algo que foge completamente
a sua competéncia. A Subcomisséo Técnica possui total isencéo para julgar e avaliar,
de acordo com os critérios do Edital, se a Cannes ou a Imagem possuem a capacidade
necessaria, bem como se seus Relatos sédo representativos ou ndo. Nao cabe a
Imagem Unica exercer o papel de juiz em relacdo a qualidade deste ou daquele relato
apresentado pela Cannes Publicidade.

Sobre o Relato da Imagem (Lions Clubes do Brasil):

Em relacédo ao case Lions Clubes do Brasil, ressaltamos que este néo é cliente
fixo e nem faz parte da carteira de clientes da Imagem. Trata-se de uma campanha
“beneficente”, realizada na base de permuta, dando direito a Imagem de assinar sua
logomarca nas pecas que componham a campanha. Se afirma que o cliente € da casa,
solicitamos que apresentem coépias das respectivas notas fiscais dos faturamentos
referentes aos custos internos da agéncia, dos honorarios de produ¢édo, bem como
das notas dos veiculos de comunicacdo que divulgaram a campanha.

Diferentemente do que a Imagem afirma, os cases da Cannes sao: Prefeitura de
Goiania e TCE-TO. Confiram bem, a diferenca de peso, independente das ilacbes da
Imagem, quem necessariamente precisa avaliar € a Subcomissdo Técnica. Qual é,
afinal, a relevancia desse case do Lions Clubes? Trata-se, na verdade, de uma
maneira disfarcada da Imagem tentar enriquecer um portfélio inexistente, por ser, na
verdade, uma agéncia criada somente ha 2 (dois) anos atras, com estrutura pifia.
Assim como ficou demonstrado pela Cannes em seu Recurso. Este case, do Lions,
tem sido apresentado pela Imagem, repetidamente, desde a sua criagdo, exatamente

por esta ndo possuir clientes diversos, com campanhas representativas e de sucesso.
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Sobre o Atendimento na Praga:

Mais uma vez o senhor Zander Janior, da Imagem Unica, tenta confundir a
Subcomisséo Técnica ao dizer que a Cannes ndo destinou equipe para o atendimento
da conta, na praca de Goianésia. No entanto, o item 6.1, Das Obrigacdes da
Contratada, sO se concretizara apos a assinatura do Contrato. Portanto, a Cannes

cumprira fielmente as exigéncias do contrato.

Sobre os Colaboradores da Cannes:

Em sua Capacidade de Atendimento, a Cannes apresentou uma equipe propria
de colaboradores, exclusivos da empresa, com mais de um profissional em cada uma
das areas da agéncia para atendimento da conta. Dentre eles, a Cannes possui um
colaborador em Palmas e outro em Teresina, sendo que, tais profissionais executam
as demandas dos clientes da agéncia, independentemente de onde estejam,
contribuindo com a equipe base da matriz, em Goiania. A respeito da colaboradora
Géssica, a mesma nao faz mais parte da equipe da agéncia e tal fato foi um equivoco

de revisao.

Sobre o Repertoério / Volkswagen:

Incrivelmente, a Imagem Unica persiste em seu intento de desqualificar a
Cannes, no entanto, a bem da verdade, todas as criticas tecidas a respeito deste
Repertério, em particular, dizem respeito ao periodo em que Zander Campos da Silva
Junior ainda integrava a equipe da Cannes. Vale salientar que o representante legal
da Imagem foi Diretor de Operagdes/Atendimento (cargo este inferior apenas ao da
Presidéncia da Cannes), pelo periodo de 40 anos.

Portanto, se ele tenta descredibilizar a Cannes, por meio de criticas e
interrogacbes das pecas apresentadas no Repertério, afirmamos que as mesmas
foram aprovadas e acompanhadas pelo mesmo, junto ao cliente Volkswagen, pois, se
tratava de sua propria gestao de atendimento da conta. Novamente, o senhor Zander
Junior mente ao dizer que as coligadas ndo tinham participagdo nas campanhas
desenvolvidas pelas responsaveis da conta nacional. O mesmo senhor Zander, por
diversas vezes ao ano, enviava para a agéncia da conta sugestfes de campanhas.

Além disso, todos os layouts sdo diagramados e montados pelas coligadas regionais.
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Sobre afiliacdo da Cannes a Abap:

E incrivel, a que ponto a Imagem Unica se rebaixa, em sua tentativa de tumultuar
0 presente processo licitatério, tecendo mentiras e mais mentiras em relacdo a
Cannes. A pagina 24 de seu recurso afirma: “a Cannes se declara ser filiada & ABAP,
porém, ja deixou de ser ha tempos; e ndo é mais”, valendo-se de um print da internet,
como se tal print representasse a verdade. Confira, abaixo, o acesso realizado junto
ao site da Abap, em 10/10/2023, quando, inclusive, a Abap envia o boleto de cobranca
para a Cannes. Segue comprovacao de que somos filiados e sendo uma das primeiras
agéncias do Brasil a se cadastrar a Abap. Observe, também, que o boleto tem
vencimento para 31/10/2023.

@ UOL - Seu universo online X ‘ M Fwd: ASSOCIACAO BRASILEIRA | X Portal Omie X + ¥ - a X

cC O @ portal.omie.com.br/view/2023-10-10/f7d1dc6382bd524667a56ab1189cdc43540f6cd6?a=0hegk6dk&id=3dy0eq319ggo1&t... & Y R 0O o :

M E-mail de Cannes B E-mail CP @ FIETO-MT @8 Aula0l @ Aula02 @B Aula03 @ aula0d @ httpsy/fyoutube/U. \ O tratamento difere. e Certificado Digital
ocmie Crédito Parcelado m
———
Precisando de um félego? Clique aqui para simular agora um crédito parcelado para sua empresa. E tudo 100% digital, e rapido. -) X

B Nimero ™ Data de Emissio $ Valor da Nota
0000002710 10/10/2023 RS 805,00
Parcela (1)
ABAP
61.763.041/0001-24
9, Parcela Situagdo Valor
(M
11 R$ 805,00 ¥+ ®
Destinatario
Nome: CANNES PUBLICIDADE LTDA -
»
i= £ Pesquisar »gd' © x TR G 3 @ 2 5%2 ) 31/10/33;2: o
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PUBLICIDADE - 61.763.041/0001-24

R PEDROSO ALVARENGA, 1208 8 ANDAR - ITAIM BIBI - CEP: 0196/47172-6 R$ 109/00002775-3
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2710 61.763.041/0001-24 31/10/2023 805,00
-} Desconto | Abatimentos | 1) Outras dedugbes T+ Mora | Multa | T+] Outros acréscimos T=) Valor cobrado
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CANNES PUBLICIDADE LTDA - 01.542.307/0001-87
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ASSOCIACAO BRASILEIRA DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE - 61.763.041/0001-24
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Ordem de Servico 2713. Refere-se ac documento 2710.
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Data do documento Na document ko Espécie doc. Aceite Data processamento Nosso nimero
10/10/2023 2710 DS 10/10/2023 2775-3
Uso do banco Carteira Espécie Quantidade Valor Documento | (=) Valor documento
109 R$ 805,00
Instrugbes {Texto de responsabilidade do beneficiario) | (-] Desconta | Abatimentos
- 5r. Caixa, receber até 10 dias apos o vencimento. I 1) Quiras dedugdes
{+) Mora / Multa
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Pagador
‘CANNES PUBLICIDADE LTDA - 01.542.307/0001-87

RUA 17 A, 933 Cond. Cidade Empresa - SETOR AEROPORTO
Goiania - GO - CEP: 74070-100

| Céd. baixa

Sacador/ivalista

Autenticacio mecanica - Ficha de Compensagao

|V - DAS IRREGULARIDADES COMETIDAS PELA IMAGEM QUE FEREM

DE _MORTE O EDITAL E SUA PARTICIPACAO NO PRESENTE

PROCESSO LICITATORIO

1- Apresentar campanha com 91 dias

Excelentissimo senhor presidente, a respeito da licitante Imagem Unica, cabe

aqui, também, um destaque especial referente ao seu Plano de Comunicacéao,

especificamente ao item Estratégia de Midia. Realizando-se uma analise mais detida,

constatou-se um erro importante, cometido por parte da referida licitante e que

compromete de forma inequivoca a lisura do presente processo licitatério. No entanto,

a Subcomissao Técnica nao se atentou a esse erro e, por isso, passamos a detalhar

como se segue.
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CAMARA MUNICIPAL DE GOIANESIA

“A casa do povo”
Gestao 2023/2024

6. PUBLICO-ALVO
Toda a populacdo de Goianésia a partir dos 16 anos de idade.

7. DURACAO DA CAMPANHA

90 (noventa) dias.

8. OBJETIVO DE COMUNICACAQ

Estimular empreendedores a mvestir em Goianésia.

9. VALOR ESTIMADO DA VERBA PUBLICITARIA:
R$ 300.000.00 (trezentos mil reais).

10. FORMATO DA CAMPANHA:

TV, Jornal, Radio, Revista, Internet e Redes Sociais.

E, a licitante Imagem Unica, a pagina 08 de seu Plano de Comunicac&o,
estabelece, claramente, o seguinte periodo para sua campanha hipotética: “Para a
simulacéo referencial, teremos o valor de investimento de R$ 300.000,00 (trezentos
mil reais), conforme determinacao do Edital; distribuidos em um periodo de 90 dias.
Hipoteticamente: Setembro, Outubro e Novembro de 2023.” (grifo nosso).

No entanto, € exatamente aqui que se encontra um erro aparentemente sem
importancia, mas crucial para toda a Estratégia de Midia apresentada pela referida
licitante: SOMANDO-SE OS DIAS DESSES MESES, CHEGA-SE A UM TOTAL DE
91 DIAS, UMA VEZ QUE O MES DE OUTUBRO, NA VERDADE, TEM UM TOTAL
DE 31 DIAS, um erro que néo se pode desconsiderar, uma vez que interfere de forma
significativa nos reais valores planejados pela licitante Imagem Unica. Além disso, um
erro crasso, infantil, mas que, por sua importancia na area de Midia, desqualifica a

presente licitante concorrente, uma vez que demonstra seu total amadorismo e
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auséncia de know how necessario a area.

Ndo h& que se alegar desconhecimento, engano ou que seja um erro sem
importancia. Para a area de Midia, 90 dias séo 90 dias, e ndo se discute isso. O erro
foi cometido e um dia a mais de campanha altera, sim, o resultado pretendido pela
licitante em detrimento das demais empresas concorrentes, que planejaram suas
campanhas para somente 90 dias, exatamente como regulamenta o Edital. Senhor
presidente, ao descumprir as regras do Edital, a licitante Imagem Unica desrespeita
um principio fundamental das licitacdes, qual seja, a Vinculacdo ao Instrumento
Convocatorio, ou seja, a lei maior da presente licitacdo: o Edital. E o que 0 mesmo

prevé para quem o desrespeita? A desclassificacdo. Vejamos, portanto, o diz o seu
item 12.5:

12.5 Sera desclassificada a Proposta que:

a) nio atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificaciio da autoria do Plano de Comunicaciao Publicitiria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n® 2;

¢) ndo alcancar 70 (setenta) pontos ma Proposta Técnica (Plano de Comunicacio Publicitiria e Conjunto de
Informacoes Técnicas);

d) obtiver pontuacio zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 12.2.1, 12.2.2,
12.2.3,12.2.4,12.2.5,12.2.6 e 12.2.7.

A diretriz € clara, se ndo atende as exigéncias do Edital, a licitante Imagem
Unica, ao utilizar 91 dias em sua Estratégia de Midia, deve ser DESCLASSIFICADA.
Vejamos abaixo, também, os prints que comprovam que a referida licitante cometeu
o referido erro:

DISTRIBUIGAO DO PLANO SIMULADO DE MiDIA E NAO MIDIA
Cliente: Camara Municipal de Goianésia

Campanha: TOMADA DE PRECOS N° 001/2023
| Periodo da Campanha: DE 01/09 A 30/11/2023

CUANT.
g0 [roratos rsunm. | SONE Produsio
i

[Reedicio ce VT para TV aberta e
[plataformas de Redes Soclals,
v Incluindo Reels! Stories, nas. RS 300000 3 |RS 900000 19.48% RS 79.608,00 | 3138%
duragoes de 30" 15" ¢ 60" com
iudio

Reediclo deVT paraPainel OOH | o 75009 | 3 | RS 225000 | 487% | RS 3.60000 | 142%

A
LED, de 15", sem dudio

Gravagao de Spot de 60°
Incluindo estidio, triha,
he

wiiha, caché ce (RS 70000 3 | RS 240000 455% |Rs 62800,00  32,64% 125 setdnovzezs
a de abertura
€ VT de 60"

|
setanovi2023

s,
= RS 260000| 3 |RS 7.80000| 1688% | RS - | ooo% 0
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Repare, senhor presidente, no destaque acima, da pagina 38 da Estratégia de Midia,
que a licitante Imagem Unica estabeleceu o periodo de sua campanha com uma
duracdo ERRADA em relacdo ao que pede o Edital. Os meses de setembro, outubro
e novembro perfazem um total de 91 DIAS, o que contraria o periodo estabelecido
pelo Edital, de 90 DIAS.

2- Apresentar como se fossem seus colaboradores

De acordo com a empresa Imagem Unica, esta possui diversos colaboradores PJ’s
a sua disposicdo imediata, em diversas areas. Ora, a Cannes Publicidade, por atuar h&
mais de 65 anos no ramo publicitario, conhece a maioria dos profissionais na area e
sabe como eles vém atuando no mercado publicitario. Hoje, sabe-se que a realidade é
diferente da mencionada, entre o que € dito pela empresa Imagem Unica e a realidade

dos seus profissionais. Citamos abaixo, alguns exemplos:

WESLEY FELICIO DE MOURA/DIRETOR DE ARTE E DESIGN

Senhor presidente, o senhor Zander Junior mentiu tanto no Recurso da Imagem,
gue provaremos agora que o senhor Wesley presta servicos para diversas empresas
do mercado, inclusive, nos momentos de alto fluxo de trabalho, a Cannes também
utiliza seus servigos para desenvolver campanhas de seus clientes. Confira, abaixo,
a relacédo de trabalhos desenvolvida pelo senhor Wesley, no ano de 2023, para a

Cannes Publicidade:
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+55 62 9933-9946

Bom dia, Wesley. Gostaria de conferir com vocé o trabalho
dos freelas que vocé prestou a Cannes. Como estd a

i?
contagem ai? 9:56 AM

9:57 AM

Agradeco se puder conferir também, aqui tenho anotadas:
1Crea

5 Hidrolandia

7 Sesi

5 Senac 10:17 AM &/

>> CREA (combinamos 1 plotagem)
01 - PLOTAGEM VAN

>> HIDROLANDIA (combinamos 10 pegas)
01 - ANUNCIO JORNAL

02 - OUTDOOR

03 - POST CARROSSEL

04 - WEB BANNER

05 - HOTSITE

06 - APP

obs.: ficou 4 pecas em a ver

>> SESI

01- ANUNCIO REVISTA
02 - CARTAZ

03 - EMAIL MKT

04 - OUTDOOR

05 - POST CARROSSEL
06 - STORIES

07 - WEB BANNER

>> SENAC

01- CARTAZ

02 - EMAIL MKT
03 - OUTDOOR
04 - POST

05 - WEB BANNER 14 AM

11:156 AM

11:16 AM

Veja que a Cannes nao inseriu, em sua Capacidade de Atendimento, o Sr.

Wesley como colaborador. Isso é que é ser verdadeiro. Essa é a diferenca da

cCannes.
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Segue, também, o comprovante de depoésito efetuado pelo senhor

Zander/Presidente da Cannes, ao senhor Wesley por um dos servigos prestados para

a Cannes, durante o ano de 2023.

(G3313116080785291

g L . 31/10/2023 16:13:09
Emissao de comprovantes - 30 nivel
EMPRESA
SISBE - SISTEMA DE INFORMACOES BANCO DO BRASIL
31/10/2023 - AUTOATENDIMENTO - 16.13.02
1840601840 0050

Comprovante Pix

CLIENTE: CANNES FUELICIDADE LTDA
AGENCIA: 1840-6 CONTA: 100.134-5

SOBRE A TRANSACRO

hivE E0000000020230112134501991929708
CNPJ DO PAGADOR: 1.542.307/0001-87
VALOR: 2.000,00
DATA: 12/01/2023 - 10:45:59

PAGO PRRA: Wesley Felicio Moura

CPF: ®%% 802 0B8] %+

CHAVE PIX: +5562999330046

INSTITUICAO: 60701190 ITAU UNIBANCO S.A.
AGENCIA: 4390 - CONTA: 00000000000000304816
TIPO DE CONTA: Conta Corrente

Esta transagao pode ser tarifada em até 0,99%,
com valor maximo de RS 10,00.

Notificacao enviada em: 12/01/2023 - 10:46:00

DOCUMENTO: 011201
AUTENTICACAO SISBB: 2.CCA.272.CT78.86C.936

Seguro Empresarial, protecac inteligente no home
office ou escritorio. Coberturas e servicos para
garantir sua operacaoc.Contrate no App ou agencia

Central de Atendimento BB
4004 0001

Consultas, informacoes e servicos transacionails.

SAC EB

0800 729 0722

Informacoes, reclamacoes, cancelamento de produ-—
tos e servicos.

Ouvidoria

0800 729 5678

Reclamacoes nac solucionadas nos canais
habituais agencia, SAC e Demals canais de
atendimento.

Atendimento a deficientes auditiwves ou fala

0800 729 0088

Informacoes, reclamacoes, cancelamento de cartao
e outros produtos e servicos de Quvidoria.

Screenshot

vransagao efetuada com sucesso por: J0411981 ZANDER CAMPOS DA SILVA.

Excelentissimo senhor presidente, o profissional acima tem uma carteira de

clientes diversificada, conforme se pode comprovar pelos trabalhos abaixo

executados pelo mesmo, que constam de suas redes sociais. Repare que, em
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momento algum é citado que o mesmo executa ou ja executou trabalhos para a

agéncia Imagem Unica.

Confira alguns trabalhos do portfélio do sr. Wesley abaixo:

@ UOL - Seu universo online X | M Caixa de entrada 2.777) - tr X ‘ © (1) WhatsApp X @ Wesley Felicio | Designer de X + e = (]

&« C (@ @& instagram.com/wesleyfeliciodesigner/ e A » 40O o

M E-mail de Cannes 8 EmailCP @ FIETO-MT @3 Aula01 @ Aula02 @B Aula03 @B aula04 @B https//youtube/U... A O tratamento difere.. @ Certificado Digital

wesleyfeliciodesigner Enviar mensagem 4 e

w 162 publicacdes 1.018 seguidores 3.785 seguindo
Wesley Felicio | Designer de Marcas | Redes Sociais
Artes visuais

Seguido(a) por toninho_rtv

B8 PUBLICAGOES & MARCADOS

¥ ESEO
TONINHO
I TOrRNADO
FOSSE
DESIGNER

Eae Jae, o
LOGOMARCO? CEMYKO!

Ta me tirano & Ta ligado &
PHOTOSHOPO? PDéFO?

) Calma ai 6

https://www.ir com/wesleyfeliciodesigner/tagged/ SV CrE

@ UOL - Seu universo online x ‘ M Caixa de entrada 2.777) -t X ‘ © (1) WhatsApp X r@ Wesley Felicio | Designer d X + L = a

< C 0 @ instagram.com/wesleyfeliciodesigner/ T apr A * 40O °

M E-mail de Cannes [ E-mail CP @ FIETO-MT @3 Aula01 @3 Aula02 @ Aule03 @ aula04 @B https//youtube/U.. A O tratamento difere.. @ Certificado Digital

|

000>

® ® a

£ Pesquisar > é [ T 5| @ [ & ;%F; ad 19/10/1222

l= £ Pesquisar > 6 @ o @ g [ I o :%r; oAy 19/10/127(;239

X

»

X

»

e
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WALQUIRIA TAVARES G. BORGES/SUPERVISORA DE MIDIA-PROGRAMATICA

Novamente, analisando-se o curriculo da profissional acima, disponivel na rede
social Linkedin, percebe-se que, em momento algum € mencionada a agéncia Imagem
Unica. Dai vem o questionamento: ndo é importante fazer-se parte do quadro de
colaboradores da Imagem Unica? Por que consta que a profissional é gerente de
curso no Altamiro Flavio Institute? Ora, simplesmente porque ela NAO E, até prova
em contrario, colaboradora em tempo integral da agéncia Imagem Unica, portanto, a
Imagem Unica ndo possui a capacidade de atendimento adequada para a presente
licitacao.

& > C @& linkedin.com/in/walquiriaborgescoach/

® 2 & @ a

nicio Minha rede V

Walquiria Borges - 3° - Altamiro Flavio Institute
Gerente de curso no Altamiro Flavio Institute ESPM Escola Superior de
Goiania e Regiao - Informagoées de contato Propaganda e Marketing

84 conexoes
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[ 1Y = a
m Q Pesquisar ‘ fa — @ -

Inicio Minha rede Vagas Mensagens Notificagoes

Wa|C|UiI’ia Borges 37 - Altamiro Flavio Institute
Gerente de curso no Altamiro Flavio Institute B £5PM Escola Superior de
Goiania e Regiao - Informagdes de contato Propaganda e Marketing

84 conexoes

G (500 (i)

Sobre

Sou comunicativa e atenta para os detalhes, executando sempre com muito empenho todas as atividades que sao
propostas.
Minha missao é fazer a diferenga no meio em que convivo.

Gestora Ambiental de formada pelo Centro Universitario Uni Anhanguera e Especialista em Engenharia Sanitaria
Ambiental pelo IPOG. Professional Coach e Analista Comportamental Disc pela Sociedade Brasileira de Coach,

Meu histérico profissional engloba varias empresas no segmento de saude como CDI e Cito Center, onde atuava com
atendimento ao cliente. Ap6s minha formacao profissional iniciei no mundo do empreendedorismo abrindo minha
empresa de projetos ambientais onde tive varios clientes como as empresas Super Bolla e Venturini industrias de
tintas.

Atuei como empresaria da beleza desenvolvendo um negdcio de vendas diretas e construgao de equipe.

Trabalhei na Apartner telecomunicagdes como assistente de licitagoes, auxiliando no processo de venda de
computadores através de licitagdes.

&« S5 C & linkedin.com/in/walquiriaborge
0 = P
m Q Pesquisar = @ -
Inicio Minhar agas Mensagens Notificagbes
Sobre
Sou comunicativa e atenta para os detalhes, executando sempre com muito empenho todas as atividades que sao
propostas.

Minha misséo é fazer a diferenga no meio em que convivo.

Gestora Ambiental de formada pelo Centro Universitario Uni Anhanguera e Especialista em Engenharia Sanitaria
Ambiental pelo IPOG. Professional Coach e Analista Comportamental Disc pela Sociedade Brasileira de Coach,

Meu histérico profissional engloba varias empresas no segmento de salide como CDI e Cito Center, onde atuava com
atendimento ao cliente. Ap6s minha formagao profissional iniciei no mundo do empreendedorismo abrindo minha
empresa de projetos ambientais onde tive varios clientes como as empresas Super Bolla e Venturini industrias de
tintas.

Atuei como empresaria da beleza desenvolvendo um negdcio de vendas diretas e construgdo de equipe.

Trabalhei na Apartner telecomunicagdes como assistente de licitagdes, auxiliando no processo de venda de
computadores através de licitagdes.

Hoje aos 29 anos sou Gerente de Cursos do Instituto Altamiro Flavio, atuando com organizagao de cursos, inscrigdes
dos alunos, passando pela compra de passagens aéreas, contratagdo de professores até o fechamento financeiro no
Brasil e no exterior.
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EDIVALDO LEMES RODRIGUES/DIRETOR DE ARTE & CRIACAO

Igualmente, analisando-se o curriculo do profissional acima, disponivel na
Internet, percebe-se que, em momento algum é mencionada a agéncia Imagem Unica.
Pelo contrério, pelo que se pode verificar pelo print abaixo, ele também é uma Pessoa

Juridica que atende a vérias outras empresas no mercado.

& > C @ facebook.com/edivaldo.lemes.9

G Q_ Pesquisar no Facebook

EDivaldo Lemes

578 amigos & Adicionar amigo @ Mensagem v

Publicagoes Sobre Amigos Fotos Videos Reels Mais »

Apresentagédo Publicagées = Filtros

@» Diretor de Arte | Criagao na empresa Lemes

Comunicacdo & EDivaldo Lemes

de setembro as 07:59

¢% Trabalhou na empresa Agéncias de Propaganda
"~ (Goinia)

@ Trabalhou como Diretor de Criagao/Arte na empresa
~ Cannes Publicidade

% Mora em Goiénia
De Goiania

A @ Em um relacionamento sério

Senhor Presidente, a lei faculta a qualquer empresa ter profissionais que sejam
pessoas juridicas. Por outro lado, a Imagem Unica declara que todos os seus
funcionarios sdo PJ’s, no entanto, ela ndo declara que esses mesmos profissionais
prestam servi¢cos para inUmeras outras empresas. Ou seja, fica aqui caracterizada a
Terceirizacdo dos servicos da agéncia Imagem Unica, fato este que ndo é permitido
pela lei da Publicidade.
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ISABELA AIRES/PRODUCAO RTVC — PROMO & EVENTOS

Isabela C.B. Aires, atualmente, declara-se “boleira” e confeiteira, sdcia-proprietaria

da Sabelle Bolos e Doces em periodo integral, tal fato pode ser comprovado facilmente

acessando-se suas redes sociais. Portanto, quando a Imagem alega que esta profissional

faz parte de seu quadro de colaboradores, mesmo sendo na categoria PJ, é evidente que
a referida profissional NAO DISPONIBILIZARA SEU TEMPO para se dedicar as demandas

da Camara Municipal de Goianésia, portanto, uma deslavada e clara falacia por parte da

Imagem, ao insinuar que possui a Capacidade de Atendimento exigida pelo Edital.

w
-

::‘L:Contato

www.linkedin.com/in/isabel-
aires-328b3961 (LinkedIn)

Principais competéncias
Marketing Communications
Digital Marketing

Marketing Strategy

Lahguages
Inglés

Isabel Aires

Publicitaria e Sécia Proprietéria - Sabelle Bolos e Doces

Experiéncia

Sabelle Bolos e Doces
Sécia proprietaria
janeiro de 2023 - Present (10 meses)

Rowan Marketing
Executiva de contas
novembro de 2021 - janeiro de 2023 (1 ano 3 meses)

Cannes Publicidade
Executiva de Contas
junho de 2013 - novembro de 2021 (8 anos 6 meses)

Art Plus Comunicagao e Marketing Ltda
Atendimento Publicitario
2012 - dezembro de 2012 (menos de um ano)

Rowan Marketing
Coordenadora de Trafego e Produgéo Grafica
janeiro de 2011 - dezembro de 2011 (1 ano)

Intermarketing Comunicagao
Coordenadora de Midia e Produgao Grafica
janeiro de 2010 - dezembro de 2010 (1 ano)

TTA Propaganda
Coordenadora de Midia
agosto de 2008 - agosto de 2009 (1 ano 1 més) )

Formagao académica

Page 1 0f 2
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19/102023.16:59 Sabelle Bolos & Doces (@ sabellebolos) * Fotos € videos do Instagram

(' tra Cadastre-se

sabellebolos Seguir Enviar mensagem

N 708 publicagdes  1.581seguidores 786 seguind
\‘
\ Sabelle Bolos & Doces
1
44.284.932
Bolon & Doces Artesanan v) @
A f Produto/servigo
; Para retirada de pedidos:

Av C-171Qd.457 Jd América, Goiania/GO. Whatsapphd
@ wa.me/message/DFTJERTYBXTIET

*
Lot MENU DE
BOLOS BOLOS CLIENTES
(akica CASEIROS Q Péscgg
8 PUBLICAGOES © REELS MARCADOS
» "
. e :
xe
OIS QLGS B 6 0
-
5 = 34
B
€ leos de amigos e descubra outras contas que voce vai adorar,
( 12
|

btips://www.instagram com/sabellebolos?gshid=MzRIODBINWHIZA%3D%3D n

Senhor Presidente, além de tudo o que foi acima citado, ndo poderiamos deixar
de registrar que o senhor Zander Junior trabalhou, na Cannes, apenas como Diretor
de Operacbes/Atendimento, ndo possuindo, portanto, a experiéncia que alega nas
areas de Criacdo e Planejanento. Confira abaixo os prints de algumas premiacdes da
Cannes Publicidade, onde se pode comprovar que o Sr. Zander Janior era, apenas,
atendimento. Em alguns caso se quer o nome dele é citado nas premiagdes.
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3- Apresentar Recurso diferentemente do que exige o Edital

E sabido por todos que o Edital € a Lei da licitagdo, e o item 22.1 do Edital é
claro ao dizer que os recursos administrativos impetrados pelas licitantes deverao ser
protocolados conforme o que estabelece o item 2.1 do Edital. Ou seja, no enderego:
Sala de licitacbes — Camara Municipal de Goianésia: Avenida Mato Grosso n°® 73,
Setor Universitario, CEP: 76382-045, Goianésia-GO. E importante que a CPL se
atente as regras do Edital, pois, a empresa Imagem Unica apresentou seu Recurso
de forma diferente do que estabelece o Edital. Portanto, entende-se que o Recurso
administrativo da Imagem néo possui qualquer valor juridico porque ndo cumpriu as

regras editalicias. Veja abaixo o que reza o subitem 22.1:

“22. Recursos Administrativos:

22.1 Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Precgos
deveréo ser interpostos no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a contar
da intimacgdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a
Comissao Permanente de Licitacdo, ao Presidente da Camara, por
intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo, no endereco
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mencionado no subitem 2.1.”

Segue comprovante de que o Recurso administrativo apresentado pela Imagem foi

entregue via e-mail, ou seja, diferente do que estabelece o Edital:

o 2 % IO

TCEMG entende qu... @ legislacao.prgovbr.. BB Lcp95 @ Concoméncia n® 00.. e TOMADA DE PREC. »
¢ & e @ E e -
Responder Responder .. Encaminhar Excluir Arquivo Marcar Mais

Recurso Administrativo - Edital TP - 01/23
De Z Jur
Para licitaca narag
Data 2023-10-2411:56

¢ 2 Resumo @ Cabe

T

Il

2022_IMAGEM_UNICA_RECURSO_GOIANESIA_GO[1].pdf (~23 MB) ~

A Camara Municipal de Goianésia

A/C da CPL - Sr. Vitor Hugo

Referéncia: Encaminhamento de recurso(anexado)
Fineza, confirmar recebimento deste

Obrigado. Boa semana a todos. Atenciosamente,
Imagem Unica Propaganda Ltda

“Esta mensagem (incluindo qualquer anexo e os arquivos nela contidos) é confidencial e legalmente protegida, somente
podendo ser usada para reprodugdo, impressdo ou disseminagdo do conteldo pelo individuo ou entidade a quem foi
enderegada apenas sob a autoriza¢do da Imagem Unica Comunicagdo. Caso vocé a tenha recebido por engano, devera
devolvé-la ao remetente e, posteriormente, apaga-la

»

15:33

A Q)
31/10/2023

Senhor Presidente, por fim, diante de tantas inverdades ditas pela Imagem Unica,
na pessoa do senhor Zander Janior, para que vossa Exceléncia tenha a certeza de onde
se encontra a verdade, basta que solicite a realizagdo de uma diligéncia, surpresa e
simultanea, na Cannes Publicidade e na Imagem Unica, para que se comprove quem é o
detentor da verdade dos fatos, afinal, esse € um direito da Camara Municipal, assegurado
pelo Edital.
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V - CONSIDERACOS FINAIS:

Diz a Recorrente/lmagem que ndo concorda com a pontuacdo obtida para a
Proposta Técnica da Recorrida//Cannes, assegurando que a decisdo da Subcomissao
Técnica, no tocante ao julgamento da proposta proclamada vencedora do certame,
nao obedeceu aos critérios objetivos, presentes no Edital. Em relacdo a esta Licitante,
a mesma arvora-se no direito de efetuar o julgamento técnico da sua propria Proposta
Técnica, em substituicAo ao papel legalmente e legitimamente designado a uma
comissdo de especialistas, com notério saber e conhecimento técnico na area sob
julgamento, fazendo desta forma, uso de suas proéprias avaliacdes e conclusées.

llmo. Presidente, V. S. conhece o profissionalismo dos membros que compdem
a Subcomissdo Técnica, que foi constituida dentro dos preceitos legais, conhece o
alto nivel de imparcialidade, bem como a experiéncia que cada membro possui. As
criticas que a Recorrente apresenta ao longo do seu recurso, fogem da sua finalidade,
ultrapassando os limites da razoabilidade, em total desrespeito a competéncia e
credibilidade da Subcomissdo Técnica.

A Recorrente/lmagem, no conteldo das suas razdes recursais, em VAarios
momentos desrespeita e afronta a capacidade técnica avaliativa da Subcomissédo
Técnica de julgar as licitantes, no processo licitatério em questdo. Questiona as notas
da Subcomissdo Técnica ndo s6 no que diz respeito ao Plano de Comunicacdo
Publicitaria, mas também sobre a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos
de Solucbes da Recorrida, sustentando nao ser crivel que uma empresa como a
Imagem, ndo possa obter uma pontuacdo tdo infima em relacdo a Cannes, no
julgamento da Proposta Técnica. IMPUGNA-SE tal alegacéo, haja visto que tanto a
Comissdo Permanente de Licitacdo quanto a Subcomissdo Técnica atuaram em
estrito cumprimento do que dispbde o Edital do certame, logo, ndo se vislumbra
qualquer irregularidade no procedimento licitatério em apreco.

A Subcomisséo Técnica exerce a funcéo de julgadora, justamente por possuir
nao so elementos suficientes para dimensionar se as propostas em questao atendem
ou ndo ao que determina o edital e o briefing, mas, principalmente, capacidade e
conhecimento técnico suficientes para avaliar e julgar cada um dos quesitos e
subquesitos das propostas apresentadas pelos licitantes. E notério que o escopo da
Recorrente é fazer prevalecer sua opinido sobre a do julgador, colocando em davida
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a capacidade de julgamento da Subcomissdo Técnica, com 0 objetivo claro de
tumultuar o processo licitatério. Ndo merece, portanto, acatamento a alegacdo da
Recorrente.

E cedico que todo processo licitatorio esta vinculado ao Edital, a lei, aos
principios da licitacdo e do Direito Administrativo, além de outros. Nesse ponto, é de
se ressaltar a determinacéo do artigo 3° da Lei n°® 8.666/93, de que as licitacdes
sejam processadas e julgadas de acordo com o0s seguintes principios:
legalidade, impessoalidade, moralidade, igualdade, publicidade, probidade
administrativa, vinculagdo ao instrumento convocatorio, julgamento objetivo e dos
correlatos.

Portanto, as alegacdes da Recorrente Imagem Unica traduzem-se apenas em
va pretensdo de macular o certame, somente pelo fato de ndo ter obtido pontuacéo
necessaria para sua classificagdo em primeiro lugar, fato este que nao representa
qualquer ilegalidade apontada pela Recorrente, esta apenas pugna por exigéncias que
se mostram inuteis e, ainda que se tenha por procedente qualguer de seus
apontamentos, tratar-se-ia de meras irregularidades formais, passiveis de serem
sanadas, sem qualquer relevancia para o deslinde do feito.

A vista do acima arrazoado, a licitante Cannes Publicidade impugna a
totalidade das razOes elencadas pela licitante, Imagem, por serem totalmente
destituidas de fundamentos juridicos e repletas de elementos falsos, falaciosos e
frageis, além de subjetivos.

Desta forma, AS RAZOES DO INCONFORMISMO DA RECORRENTE
AFRONTAM NAO SO O EDITAL E A LEl, mas também varios principios da

licitacdo: o Principio da Legalidade ou o Principio do Procedimento Formal, pelo

qual a licitacdo esta vinculada as prescri¢cdes legais e editalicias, sem, contudo, dar
espaco ao formalismo exagerado - caracterizado por exigéncias vas e dispensaveis;
O Principio da Vinculacédo ao Edital, pelo qual o edital - por ser a lei da licitacéo -
vincula ndo s6 a Administracdo, mas, também, os licitantes, tornando inalteraveis as
regras para a licitagao.

Por todo o ora exposto, somadas as razdes recursais da empresa Recorrente,
€ de se concluir, unicamente, pela total improcedéncia do recurso aqui combatido,
mantendo-se o resultado da pontuagéo técnica e confirmando-se a licitante Cannes

Publicidade Ltda. na primeira colocacdo entre as licitantes classificadas do certame,
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com a pontuacéo de 83,00.

VI - DOS PEDIDOS:

- Que seja a presente IMPUGNACAO AO RECURSO recebida em relacéo a

Tomada de Precos n° 001/2023;

- Que sejam acolhidas as razbes da presente IMPUGNACAO para julgar

totalmente improcedentes as razbes e pedidos do RECURSO da Imagem Unica

Propaganda Ltda.

- Que seja mantido, NA SUA TOTALIDADE, o resultado do julgamento das

propostas de todas as Licitantes, inclusive o resultado da Recorrente Imagem Unica

Propaganda Ltda.;

- Que seja determinado o imediato prosseguimento do processo licitatorio,

referente & Tomada de Precos n° 001/2023, convocando para a préoxima fase do

certame.

Termos em que, requer deferimento,

Goiania, 31 de outubro de 2023.

ZANDER Assinado de forma digital

CAMPOS DA por ZANDER CAMPOS DA
SILVA:00332372120

SILVA:003323721 pados: 2023.11.01

20 14:14:29 -03'00'

Cannes Publicidade Ltda.
CNPJ: 01.542.307/0001-87
Zander Campos da Silva
Diretor Presidente,
OAB-GO n.° 1767
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